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Inledning

Naturvardsverket har, pa uppdrag av regeringen, ett ansvar for att ta fram riktade
kommunikationsinsatser for att 6ka kunskapen hos konsumenter fér en mer hallbar
konsumtion av textilier. Inom ramen for regeringsuppdraget genomfér myndigheten
tilsammans med Konsumentverket och Kemikalieinspektionen kampanjen Textilsmart.

Gullers Grupp har tidigare genomfort en omfattade konsumentundersékning med
allmanheten, inklusive en kvantitativ enkat, fokusgrupper, djupintervjuer,
butiksundersodkningar och en kvantitativ mellanmatning ar 2019.

Nar kampanjen nu gar mot sitt slut ar det dags att géra en slutmatning.
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BETEENDE & ATTITYD

Nya klader kops framst for att de gamla ar slitna: Den framsta anledningen till att kopa
nya klader ar att de gamla kladerna ar slitha (66 %). Ovriga vanliga anledningar ar att de
gamla kladerna inte langre passar i storlek (39 %) eller att ha tréttnat pa de egna kladerna
(28 %).

Manga vet inte hur stor andel av kldderna de képer som ar miljomarkta: Manga (39
%) vet inte om deras klader ar miljomarkta. 23 % uppger att en mindre del ar miljomarkt
och 30 % uppger att ungefar halften, en stor del eller det mesta de kdper ar miljomarkt.

Over hilften képer inga begagnade klader: Over halften (58 %) kdper inte begagnade
klader. 23 % uppger att en mindre del ar begagnat och 17 % uppger att ungefar halften, en
stor del eller det mesta de koper ar begagnat.

Begagnade kldder kdps for att de dr billigare och battre for miljon: Over halften (61 %)
koper begagnade klader for att det ar billigare. 57 % uppger att en anledning ar att det ar
battre for klimat och miljé.

Manga tanker pa mikroplaster i relation till skotsel av textilier: Drygt halften (54 %)
tanker pa hur de kan skdta och tvatta sina textilier for att minska spridning av mikroplatser.
Bland dessa aterfinns aven 17 % som tanker pa det, men som saknar kunskap om hur de
ska gora.
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BETEENDE & ATTITYD

Det ar svart att hitta de plagg man behover pa begagnatmarknaden: Vanligaste
anledningen till att inte handla mer begagnade klader ar att det tar tid att hitta det man
behdver (47 %). Totalt 18 % svarar att det kdnns ofrascht eller att det inte kdnns bra att ha
klader som andra har haft.

Majoriteten koper inga begagnade hemtextilier: Majoriteten (71 %) koper inga
begagnade hemtextilier. 14 % uppger att en mindre del ar begagnat och 10 % uppger att
ungefar halften, en stor del eller det mesta de kdper ar begagnat.

Corona-pandemin har viss paverkan pa onlinehandel av kldder och hemtextil: 17 %
respektive 9 % svarar att de handlar mer klader respektive hemtextil online under corona-
pandemin. Samtidigt svarar 7 % att de handlar mindre klader och hemtextil online under
pandemin. Merparten svarar dock att de inte handlar klader/hemtextil online eller att de
handlar lika mycket som tidigare.

Haélften lamnar trasiga textilier till atervinning: Halften lamnar trasiga klader och textilier

till atervinning. Det ar aven vanligt att slanga i soporna (39 %) eller anvanda det till annat
(35 %).

Brist pa kunskap vanligaste anledningen till att slinga i soporna: Over halften (55 %)
av dem som slanger hela eller trasiga textilier i soporna, svarar att anledningen ar att de
inte vet var de ska géra av dem. En annan vanlig anledning ar bekvamlighet (31 %).
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KUNSKAP

Manga tanker pa det globala hallbarhetsperspektivet vid kép: Totalt 66 % tanker pa det
globala hallbarhetsperspektivet vid kdp av textilier. 10 % anser att det ar viktigt, 33 %
tanker pa det ibland och 23 % tanker pa det men saknar tillracklig kunskap.

Majoriteten upplever att de kan paverka genom fordandrad textilieskoétsel: 73 % uppger
att de i nagon grad upplever att de kan minska miljo- och halsopaverkan genom att
forandra hur de handlar, skéter om och gor sig av med sina textilier.

Nastan atta av tio kan tinka sig att kopa farre textilier for miljons skull: Totalt 77 %
kan tanka sig att kdpa en mindre mangd nya textilier om de visste att det gor skillnad for
miljon. 34 % kan absolut tdnka sig det, 43 % kanske kan tanka sig det.

Drygt atta av tio kan tidnka sig att kopa mer miljomarkta textilier: Totalt 83 % kan tanka
sig att kdpa mer miljdmarkta textilier, om de visste att det gor skillnad for miljon. 41 % kan
absolut tanka sig det, 42 % kanske kan tanka sig det.

Nastan en tredjedel kan ténka sig att hyra eller l1ana klader: Totalt 28 % kan tanka sig
att hyra eller lana klader om de visste att det gor skillnad féor miljon. 9 % kan absolut tanka
sig det, 19 % kanske kan tanka sig det.
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KUNSKAP

Majoriteten tror att storst miljopaverkan sker vid tillverkningen: Majoriteten (75 %) tror
att storst miljopaverkan sker vid tillverkningen. 18 % tror att det ar vid transport.

Over hilften kan tinka sig att kopa mer second hand: Totalt 53 % kan ténka sig att
kdpa mer second hand om de visste att det gor skillnad for miljon. 22 % kan absolut tanka
sig det, 31 % kanske kan tanka sig det.

Néastan nio av tio kan ténka sig att skota om klader och textilier pa ratt satt for
miljons skull: Totalt 88 % kan tanka sig att skdta om klader och textilier pa ratt satt for att
minska miljdpaverkan och oka livslangden om de visste att det gor skillnad for miljéon. 53 %
kan absolut tanka sig det, 35 % kanske kan tanka sig det.

Nio av tio kan tanka sig att lamna klader till ateranvandning/atervinning: Totalt 90 %
kan tanka sig att i hdgre utstrackning ldamna in gamla klader till ateranvandning eller
atervinning, om de visste att det gor skillnad for miljon. 66 % kan absolut tdnka sig det, 24
% kanske kan tanka sig det.
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KUNSKAP

Informationen vid kop anses inte tillracklig: Majoriteten (64 %) tycker inte att de far
tillracklig information om miljé- och halsopaverkan i butiker eller vid e-kdp av klader och

hemtextilier.

Media. internet och sociala medier ar framsta informationskallorna: Media (44 %) och
internet och sociala medier (23 %) ar de framsta informationskallorna nar det kommer till
textiliers paverkan pa miljé, kemikalier och halsa. Dock ar det framst i butiken information
onskas (40 % vill ha information i butik).
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KAMPANJEN TEXTILSMART

11 % har sett eller hort talas om kampanjen Textilsmart. 17-29 aringar (20 %) har sett
kampanjen i storre utstrackning an aldre. Aven trepersonshushall (15 %) modeintresserade
(16 %), inredningsintresserade (17 %) och miljdintresserade (14 %) har sett kampanjen i
storre utstrackning an ovriga.

7 % har varit inne pa eller hort talas om Textilsmartsajten. Yngre har hort talas om
sajten i storre utstrackning an aldre (17-29 ar: 16 %). Aven hushall med 5 eller fler
personer (13 %), storstadsbor (10 %) modeintresserade (11 %) och inredningsintresserade
(13 %) har hort talas om sajten i stdrre utstrackning an ovriga.

6 % har varit inne pa eller hort talas om Instagramkontot @textilsmart. Yngre har hort
talas om Instagramkontot i stdrre utstrackning an aldre (17-29 ar: 13 %, 30-45 ar 10 %).
Aven trepersonshushall (9 %), storstadsbor (9 %) modeintresserade (10 %) och
inredningsintresserade (11 %) har hort talas om Instagramkontot i storre utstrackning an
ovriga.

Tre av tio har hort budskapet att valja begagnat: Tre av tio har hort budskapet att valja
begagnat och vintage. 25 % har hort budskap om att forlanga livslangden pa klader och 20
% att det mest hallbara plagget ar det du anvander lange oavsett material. 42 % har inte
sett eller hort nagot av budskapen.
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Om undersokningen

METOD: Kvantitativ enkat via slumpmassigt rekryterad webbpanel.

MALGRUPP: Allmanheten i Sverige, 17 ar och aldre. Resultatet ar viktat for
att vara representativt for Sveriges befolkning.

ANTAL SVARANDE: 3 002 personer.
| nollmatningen 2018 var antal svarande 3 013 och i
mellanmatningen 2019 var det 1 015.
Med tanke pa urvalens storlek i samtliga undersdkningar sa
beddms skillnaden i urvalsstorlek ha marginell paverkan pa
totalutfallet, vilket gor att jamforelser mellan aren ar majliga.
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Om undersokningen

TIDPUNKT: Sept-okt 2020.

BESTALLARE: Naturvardsverket.

UTEORARE: Gullers Grupp. Webbpanel via PFM Research.
INFORMATION: Skillnader utifran alder/kdn/geografi etc. presenteras framst i

de fall skillnaderna ar signifikanta och framst de
tydligaste/storsta skillnaderna presenteras (tumregel ar en
positiv skillnad gentemot totalutfallet, pa 3 % eller mer), for de
tre vanligaste svarsalternativen. Ytterligare statistik finns i
bilaga.
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Kon, alder och ort

0% 20 % 40 % 60 % 80 % 100 %

50 %
Kvinna 50 %

Annan konsidentitet

17-29 ar

3045 ar

75 ar eller aldre

Stockholm, Géteborg eller Malmé med omnejd
Mellanstor stad med mer &n 30.000 invanare

Landsbygd eller ort med farre &n 30.000 invanare

Bas: 3002. NATUR
VARDS @

VERKET
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Personer i hushallet, utbildning och
inkomst

0% 20 % 40 % 60 % 80 % 100 %
1 person 25 %
2 personer 39 %
3 personer
4 personer
5 personer éeller fler 7%

Grundskola\motsvarande 8 %
Gymnasium\motsvarande ﬁ %
Universitet\hdgskola 48 %

Ingen avslutad | 0 %

0-150000 kr

150 001 - 300 000 kr
300001 -400000 kr
400 001 -500 000 kr 5 %
500 001 kr eller mer

Vet €

Vill ej uppge

23 %
24 %

Fragor: Hur manga personer bor det i hushallet totalt sett (barn och vuxna)?
Vad har du fér utbildning?

Vilken &r din personliga inkomst per ar, fére skatt?

Bas: 3002. NATUR

VARDS g
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Foto: Artificial Photography Unsplash.

Fraga: Hur intresserad &r du av kldder och
mode? 1=Inte alls intresserad, 10=Mycket
intresserad. Bas: 3002.
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Intresse for klader
och mode

Det genomsnittliga intresset for klader och
mode ar 5,5 pa en 10-gradig

skala. Motsvarande genomsnitt i
nollmatningen var 5,4.

Kvinnor (6,2) ar mer intresserade an man
(4,8).

17-29 aringar (6,7) ar mer intresserade an
aldre. De som bor i storstad (5,9) eller
mellanstor stad (5,8) ar mer intresserade an
boende pa landsbygd (4,8). Det finns en
tendens till att hushall med 3 eller fler
personer ar mer intresserade.

Respondenterna har framdver i rapporten
grupperats som:

* "mindre intresserad av klader och mode”
(svar 1-3 av 10) 26 %

* “varken intresserad eller ointresserad”
(svar 4-6 av 10) 35 %

* ’intresserad av klader och mode” (svar 7-

10 av 10) 40 % el

VERKET




Intresse for
hemtextil, inredning

Det genomsnittliga intresset for hemtextil,
inredning och trender ar 5,1 pa en 10-gradig
skala. Motsvarande genomsnitt i
nollmatningen var 5,0.

Kvinnor (6,2) ar mer intresserade an man
(4,1).

17-29 aringar (5,8) och 30-45 aringar (5,5)
ar mer intresserade an aldre.

De som bor i storstad (5,5) eller mellanstor
stad (5,4) ar mer intresserade an boende pa
landsbygd (4,6).

Respondenterna har framdver i rapporten
grupperats som:

* "mindre intresserad av hemtextil,
inredning och trender” (svar 1-3 av 10)

31 %
* “varken intresserad eller ointresserad”
Foto: Artificial Photography Unsplash. (Svar 4-6 av 10) 36 %
:  intresserad av hemtextil, inredning och
Fraga: Hur intresserad &r du av hemtextil, trender” (svar 7-10 av 10) 33 %
inredning och trender? 1=Inte alls intresserad,
10=Mycket intresserad. Bas: 3002. %ﬁgg&
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Intresse for miljo,
klimat och hallbarhet

Det genomsnittliga intresset for miljo, klimat
och hallbarhet ar 6,4 pa en 10-gradig

skala. Motsvarande genomsnitt i
nollmatningen var ocksa 6,4.

Kvinnor (6,7) ar mer intresserade an man
(6,0).

Personer som har utbildning fran
universitet/hdgskola ar mer intresserade
(6,7) an dem med lagre utbildning.

Respondenterna har framdver i rapporten

grupperats som:

* "mindre intresserad av miljo, klimat och
hallbarhet” (svar 1-3 av 10) 14 %

* “varken intresserad eller ointresserad”
(svar 4-6 av 10) 34 %

* intresserad av miljo, klimat och
hallbarhet” (svar 7-10 av 10) 52 %

Foto: Tore Hagman / IBL.

Fraga: Hur intresserad ar du av miljé, klimat
och hallbarhet? 1=Inte alls intresserad,

10=Mycket intresserad. Bas: 3002. yAﬁ\TD gjg
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Nya klader kops framst for att de gamia
ar slitna

0% 20% 40% 60% 80% 100%

88 % Den framsta
anledningen till att
kOpa nya klader ar att
de gamla kladerna
ar slitna.

Mina gamla klader ar slitna

Mina gamla klader passar inte langre i storlek
Jag har trottnat pa de klader jag har

Det ar roligt att shoppa

Mina gamla klader har blivit omoderna .
Ovriga vanliga
anledningar ar att de
gamla kladerna inte
langre passar i
storlek eller att ha
trottnat pa de egna
kladerna.

Jag dgillar jakten pa reafynd
Jag blir spontanféralskad i ett plagg och "maste ha”
Jag gillar att handla till mina barn eller andra
For att min partner/familj vill att jag koper klader
Som beléning, blir pa battre humor
Koper nya klader varje gang jag ska pa fest eller andra tillstaliningar
Chans att besdka nya spannande miljéer, utomlands och i Sverige Det har inte skett
nagra stora
forandringar jamfort
med 2018.

Annan anledning, ndmligen

Vet €

Jag koper inte nya klader 2018 2020

Fraga: Vad ar anledningarna till att du képer nya kldder? Flera svarsalternativ mdjliga.

Bas,,: 3002. Bas,gq: 3013. yAﬁ\TDgg
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Fordjupning: Anledningarna skiljer sig at
beroende pa exempelvis kon och alder

MINA GAMLA KLADER AR SLITNA (total
66 %) ar vanligare bland

— Man (76 %)
— 46-60 aringar (72 %)
— Landsbygd (71 %)

— Mindre intresserad av klader och mode
(85 %)

MINA GAMLA KLADER PASSAR INTE
LANGRE | STORLEK (total 39 %) &r
vanligare bland

— Kvinnor (42 %)

JAG HAR TROTTNAT PA DE KLADER JAG
HAR (total 28 %) ar vanligare bland

— Kvinnor (31 %)
— 17-29 aringar (33 %)
— Intresserad av klader och mode (33 %)

Bas,g,: 3002.

Fraga: Vad ar anledningarna till att du képer nya kldder? Flera svarsalternativ mdjliga.
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Nya hemtextilier kops framst for att de
gamla ar slitna

0% 20% 40% 60% 80% 100%
28 % Framsta anledningen
till att kopa nya
hemtextilier ar att de
26,% .t

o gamla ar slitna.

Mina gamla ar slitna

Mina gamla passar inte langre eller behdver kompletteras pa grund..
Jag upplever att mitt hem ar trist och behdver férnyas

Det ar roligt att shoppa hemtextilier
Ovriga vanliga
anledningar ar att de
gamla inte langre
passar/behover
kompletteras pga
flytt eller renovering
eller en upplevelse att
hemmet behover
fornyas.

Jag dgillar jakten pa reafynd

Jag fornyar och forandrar standigt mitt hem genom att kbpa nya saker
Mina gamla har blivitomoderna

Jag blir spontanféralskad i nagot och "maste ha”

For att min partner/familj vill att jag kdper hemtextilier

Som beléning, blir pa battre humor

Jag gillar att handla till mina barn eller andra

Chans att besdka nya spadnnande miljéer, utomlands och i Sverige

Det har inte skett
nagra stora

22018 =2020 forandringar jamfort
med 2018.

Annan anledning, ndmligen

Vet g

Jag képer inte nya hemtextilier

Fraga: Vad ar anledningarna till att du képer nya hemtextilier (lakan, gardiner,

handdukar mm)? Flera svarsalternativ méjliga. Bas,g,e: 3002. Bas,gg: 3013. \l%%gg
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Fordjupning: Anledningarna skiljer sig at
beroende pa exempelvis alder och intresse

MINA GAMLA AR SLITNA (total 56 %) ar JAG UPPLEVER ATT MITT HEM AR TRIST

vanligare bland OCH BEHOVER FORNYAS (total 22 %) ar
— 46-60 aringar (62 %) vanligare bland
— Enpersonshushall (61 %) — Kvinnor (29 %)
— Mindre intresserad av hemtextil, — Intresserad av hemtextil, inredning
inredning och trender (61 %) och trender (28 %)

MINA GAMLA PASSAR INTE LANGRE
ELLER BEHOVER KOMPLETTERAS PG A
FLYTT ELLER RENOVERING (total 24 %) ar
vanligare bland

— 17-29 aringar (29 %)

— 30-45 aringar (28 %)

— Intresserad av hemtextil, inredning

och trender (28 %)

Fraga: Vad ar anledningarna till att du képer nya hemtextilier (lakan, gardiner,

handdukar mm)? Flera svarsalternativ méjliga. Bas,g,: 3002. %ﬁgg&

VERKET
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Yngre och modeintresserade koper fler
plagg

Antal kopta plagg per manad minskar
med aldern — 17-29 ar kbper 2,6 plagg i
manaden medan antalet kdpta plagg
sjunker med aldern, fram till aldersgruppen

75+ ar som koper 0,8 plagg per manad.
| genomsnitt uppger konsumenter att de koper

1 8 . ) . Personer i storstader koper fler

y kladesplagg i manaden plagg (2,1) &n personer pé& landsbygd (1,5).
vilket ar samma genomsnitt som i 2018 ars

undersokning. Hushall bestaende av 3 eller fler personer

koper fler plagg (2,3-2,6) an en- eller
tvapersonshushall (1,6 respektive 1,4).

De som ar intresserade av klader och
mode koper fler plagg (2,6) an de som inte
ar sa intresserade (0,9).

Fraga: Hur manga klddesplagg képer du i genomsnitt i manaden?
Bas: 3002. NATUR

VARDS g
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Yngre och inredningsintresserade koper
fler hemtextilier

Antal kopta hemtextilier per manad
minskar med aldern — 17-29 ar koper 1,9
hemtextilier i manaden medan antalet kdpta
hemtextilier sjunker med aldern, fram till

aldersgruppen 75+ ar som koper 0,4 per
| genomsnitt uppger konsumenter att de koper manad.

1 51 hemtextilier i manaden Personer i storstiader koper fler
Motsvarande resultat 2018 var 1,0. plagg (1,3) an personer pa landsbygd (0,8).
De som ar intresserade av hemtextil,
inredning och trender koper fler (1,8) an
de som inte ar sa intresserade (0,4).

Fraga: Hur manga hemtextilier exempelvis lakan, gardiner, handdukar eller

kuddar kbéper du i genomsnitt per manad? Bas: 3002. NATUR
VARDS g
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Manga vet inte hur stor andel av
kladerna de koper som ar miljomarkta

Om resultaten 2020:

0% 20% 40% 60% 80% 100% Manga (39 %) vet inte om deras
klader ar miljomarkta. 23 % uppger

018 _ 8% l’ 28% att en mindre del ér_.milj_f'jmérkt och 30
% uppger att ungefar halften, en stor
del eller det mesta de koper ar
miljomarkt.

Kvinnor, hogutbildade och de som
ar intresserade av klader och mode

2020 _ 0% I 30% eller miljo, klimat och hallbarhet
handlar miljomarkt i storre utstrackning

an ovriga.

mnget m En mindre del m Ungefar halften = En stor del mDet mesta © Vet €j Andelen miljémérkta plagg som

kops har okat nagot i en jamforelse
mellan 2018/2019 (25 % resp. 23 %
svarar halften eller mer) och 2020 (30
% svarar halften eller mer).

Fraga: Hur mycket av de klddesplagg du kbper bedémer du &r miljbmérkt?
Bas,y: 3002. Bas,p9: 1015. Bas,gqg: 3013. NATUR

VARDS g
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Manga vet inte hur stor andel av hem-
textilierna de koper som ar miljomarkta

Om resultaten 2020:

Manga (43 %) vet inte om deras

hemtextilier ar miljomarkta. 19 %
0% 20% 40% 60% 80% 100% uppger att en mindre del ar
miljomarkt och 26 % uppger att

ungefar halften, en stor del eller det
2018 _8 °‘I" S2 0 mesta de kdper ar miljdmarkt.

Kvinnor och de som ar

2020 _ ol I B !ntress.erade av hemtextil, .
inredning och trender eller miljo,
klimat och hallbarhet handlar

miljomarkt i storre utstrackning an
ovriga.

mnget m En mindre del m Ungefar halften = En stor del mDet mesta © Vet €j

Inga storre skillnader i en
jamfdrelse mellan 2018 och 2020.

Fraga: Hur mycket av de hemtextilier du képer bedémer du &r miljémarkt?
Bas,,: 3002. Bas,gq: 3013. NATUR

VARDS g
Naturvardsverket | Swedish Environmental Protection Agency 2020-10-26 29 VERKET &




Over halften koper inga begagnade
klader

Om resultaten 2020:

0% 20% 40% 60% 80% 100%  Over halften (58 %) képer inte
begagnade klader. 23 % uppger att en

ot8 — %I"c mindre del ar begagnat och 17 %
uppger att ungefar halften, en stor del
eller det mesta de koper ar begagnat.
yngre, hushall med 3 eller fler,
storstadsbor, hogutbildade, de som

2020 — mo ar intresserade av klader och mode
eller miljo, klimat och hallbarhet

handlar begagnade klader i storre
utstrackning an ovriga.

o

o

Kvinnor, personer som ar 45 ar eller

[=)

minget mEnmindre del mUngefar hélften = En stordel mDetmesta = Vet ¢

Andelen begagnade plagg som kops
har 6kat nagot mellan 2018 och 2020
men har minskat nagot sedan
matningen 2019.

Fraga: Hur mycket av de klddesplagg du képer bedémer du &r begagnade?
Bas,y: 3002. Bas,p9: 1015. Bas,gqg: 3013. NATUR

VARDS g
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Begagnade klader kops for att de ar

billigare och battre for miljon

Om resultaten 2020:
0% 20% 40% 60% 80% 100% Over hilften (61 %) koper

—— begagnade klader for att det ar
. A =9
Detar billigare 61 % billigare. 57 % uppger att en
& 5b o anledning ar att det ar battre for
Det ar battre for klimat och miljo 57 % klimat och ml|j0.
Roliga/ fina/ speciella plagg som i 33 %
inte alla andra har 31 % Andelen som svarar att en
i 6 9 anledning ar att pengarna gar till
° . .- . (s} . Ty . o H
Pengama gar till valgorenhet 30/% vilgorenhet har minskat nagot i en
Béttre ur kemikaliesynpunkt med [ 16 % jamférelse mellan 2018 och 2020, )
redan tvattade textilier 18 % medan andelen som svarar att det ar
For att mina vanner ocksa képer 8 4 % battre for klimat och milj6 har dkat.
begagnat 5%
Annan anlednin amii 1%
g, hamiligen 29
.l 3%
Vete] | 74, 12018 22020

Fraga: Vad ar de frdmsta anledningarna till att du képer begagnade klader? Flera
Svarsalternativ méjliga. Bas,gye: 1272. Bas,g45: 1152; De som svarat att de koper

begagnade klader. NATUR
VARDS ¢

VERKET
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Fordjupning: Anledningarna skiljer sig at
beroende pa exempelvis kon och intresse

DET AR BILLIGARE (total 61 %) &r ROLIGA/FINA/SPECIELLA PLAGG SOM
vanligare bland INTE ALLA ANDRA HAR (total 31 %) ar
— Boende pa landsbygd (67 %) vanligare bland
— Inkomst mindre &n 150 000 kr (70 %) — Kvinnor (38 %)
— Mindre intresserad av hemtextil, — Universitet/hogskola (35 %)
inredning och trender (67 %) — Intresserad av klader och mode (37 %)

DET AR BATTRE FOR KLIMAT OCH
MILJO (total 57 %) ar vanligare bland

— Kvinnor (62 %)
— Universitet/hdgskola (64 %)

— Intresserad av miljo, klimat och
hallbarhet (70 %)

Fraga: Vad ar de frdmsta anledningarna till att du képer begagnade kldader? Flera

svarsalternativ mdjliga. Bas,g,e: 1272; De som svarat att de kOper begagnade klader. yAPR\TDgg
VERKET

Naturvardsverket | Swedish Environmental Protection Agency 2020-10-26 32



Det ar svart att hitta de plagg man
behover pa begagnatmarknaden

Om resultaten 2020:
0% 20% 40% 60% 80% 100% Vanligaste anledningen till att inte

Dettar tid att hitta detjag behdverhagot pumEEEE————— 52 % handla mer begagnade klader ar att
som passar 47 % det tar tid att hitta det man behover
) o o)
De kanns ofréscha® | 0% . (4}.7 %). thalt 18 % svarar gtt det"
| ° kanns ofrascht eller att det inte kanns
Jag kan inte byta om det inte passar [ %‘ZZ bra att ha klader som andra har haft.
Fopmiloema ar inte lka foliga or 1 6% | en jamforelse mellan 2018 och
egagnade klader som for nya 0 . )
2020 ar det en mindre andel som 2020

Detkénns inte bra att ha pa sig klader _- 99 . .
som nagon annan har haft pa sig 7% svarar att det tar tid att hitta eller att

begagnade klader kdanns omoderna.
Detta kan delvis bero pa att ett nytt

De kinns omodema -370/% svarsalternativ lagts till.*
(o]

Det ar svart att hitta markesklader n 2 22

Efjlzrgg’i’g;g;ed garantifragor om nat | gl Ahnat, tex finns inga butiker . Ovarsalternativet "De kanns
- i nérheten, har képstopp, ofrascha” nytt for 2020.
Annan anledning, namligen r 918(% utslitna klader.
=2018 #2020

Fraga: Vad ar den framsta anledningen till att du inte képer mer begagnade kldder?
Vélj ett svarsalternativ. Bas,gy: 932. Bas,g5: 852; De som svarat att de koper en

mindre del/halften begagnade klader. NATUR
VARDS
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Fordjupning: Anledningarna skiljer sig at
beroende pa exempelvis kon och intresse

DET TAR TID ATT HITTA DET JAG JAG KAN INTE BYTA OM DET INTE
BEHOVER/NAGOT SOM PASSAR (total PASSAR (total 9 %) ar vanligare bland
47 %) ar vanligare bland — Intresserad av hemtextil, inredning och
— Kvinnor (52 %) trender (12 %)
— Boende pa landsbygd (54 %)
— Universitet/hégskola (51 %) K_('?PMILJC')ERNA AR INTE LIKA ROLIGA
— Intresserad av miljo, klimat och FOR BEGAE‘NA_DE K'_-ADER SOM FOR
hallbarhet (51 %) NYA (total 7 %) ar vanligare bland

— Storstadsbor (12 %)

DE KANNS OFRASCHA (total 11 %) &r
vanligare bland

— Man (14 %)
— 17-29 aringar (16 %)

Fraga: Vad ar den framsta anledningen till att du inte képer mer begagnade kldder?
Vélj ett svarsalternativ. Bas,g,,: 932; De som svarat att de kdper en mindre del/halften

begagnade klader. NATUR

VARDS g
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Mest avgorande i kopogonblicket ar
utseende, passform och pris

0% 20% 40% 60% 80% 100% Om resultaten 2020:

Hur plagget ser ut och passform 1755 % Hur plagget ser ut och passform
PR g fo% (76 %) samt pris (61 %) ar det som
Pris 64 % framst avgor huruvida man koper

ett plagg eller inte.
Kvalitet (ex slitstark)
Resultaten skiljer sig nagot mellan
undersokningsaren. Framforallt
svarade en mindre andel i
mellanmatningen 2019 att plaggets
utseende och passform samt pris var
mest avgoérande. Dessa faktorer
ansags viktigare igen 2020.

Material

Hur tidl6st plagget ar

Miljomarkning och miljdinformation om
plagget

Hur modernt plagget ar
"Ratt” marke pa plagget
Annat, ndmligen

Vet gj 2019 ®2020

Fraga: Vad dr mest avgérande i kbpoégonblicket for att du ska kdpa ett kladesplagg eller
inte? Max 3 svarsalternativ. Bas,g,o: 3002. Bas,gqe: 1015. Basygqg: 3013. NATUR

VARDS g
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Fordjupning: Anledningarna skiljer sig at
beroende pa exempelvis kon och intresse

HUR PLAGGET SER UT OCH MILJOMARKNING OCH

PASSFORM (total 76 %) ar vanligare bland ~ MILJOINFORMATION OM PLAGGET (total
— Kvinnor (81 %) 7 %) ar vanligare bland
— 46-60 aringar (81 %) — Intresserad av miljo, klimat och

hallbarhet (13 %)

PRIS (total 61 %) ar vanligare bland
— 17-29 aringar (69 %)
— Hushall med 5 eller fler (71 %)
— Grundskoleutbildning (71 %)
— Inkomst mindre an 150 000 kr (75 %)

KVALITET (total 39 %) ar vanligare bland
— Man (46 %)
— Universitet/hogskola (43 %)
— Inkomst dver 500 000 kr (52 %)

Fraga: Vad dr mest avgérande i kbpoégonblicket for att du ska kdpa ett kladesplagg eller

inte? Max 3 svarsalternativ. Bas,g,: 3002. NATUR
VARDS g

VERKET
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Majoriteten koper inga begagnade
hemtextilier

Om resultaten 2020:
Majoriteten (71 %) kdper inga
begagnade hemtextilier. 14 %
0% 20% 40% 60% 80% 100% uppger att en mindre del ar begagnat
och 10 % uppger att ungefar halften,

en stor del eller det mesta de koper

\ Kvinnor, personer som ar 45 ar
intresserade av hemtextil,

inredning och trender eller miljo,
klimat och hallbarhet handlar

mInget = En mindre del m Ungefér halften = En stor del m Det mesta = Vet ej begagnad hemtextil i storre
utstrackning an ovriga.

Det finns inga storre skillnader
mellan 2018 och 2020.

Fraga: Hur mycket av de hemtextilier du képer bedémer du &r begagnade?
Bas,,: 3002. Bas,gq: 3013. NATUR

VARDS g
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Begagnad hemtextil kops for att det ar

billigare och battre for miljon

0% 20% 40% 60% 80% 100% Om resultaten 2020:

e EE— 1 o Hélften (46 %) koper begagnad
Det ar billigare o) ° A . i,
46 % hemtextil for att det ar billigare. 39
o i 38 9 % uppger att en anledning ar att det
Det ar béattre for klimat och milj6 39 02) r battre for klimat och miljc'j.
é 2%

Pengama gar till valgorenhet 2% Det finns inga storre skillnader

J

Roligal fina/ speciella saker som % mellan 2018 och 2020.
inte alla andra har 28 %
Béttre ur kemikaliesynpunkt med I 16 %
redan tvattade textilier 18 %

For att mina vanner ocksé képer JJ 3 %

begagnat 5%
, - 2%
Annan anledning, namligen 2

10/ %

Vet ] 11 % 32018 22020

-

Fraga: Vad ar de frdmsta anledningarna till att du képer begagnad hemtextil? Flera
Svarsalternativ mdjliga. Bas,g,o: 858. Bas,g5: 826; De som svarat att de koper
begagnad hemtextil. NATUR

VARDS g
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Fordjupning: Att det ar billigare och battre

for klimat/miljo ar viktigare for kvinnor

DET AR BILLIGARE (total 46 %) &r PENGARNA GAR TILL VALGORENHET
vanligare bland (total 33 %) ar vanligare bland
— Kvinnor (49 %) — 61-74 aringar (49 %)
— Inkomst mellan 150 001-300 000 kr
(55 %)

DET AR BATTRE FOR KLIMAT OCH
MILJO (total 39 %) &r vanligare bland

— Kvinnor (45 %)
— 61-74 aringar (51 %)
— Universitet/hdgskola (44 %)

— Intresserad av miljo, klimat och
hallbarhet (50 %)

Fraga: Vad ar de frdmsta anledningarna till att du képer begagnad hemtextil? Flera

Svarsalternativ mdjliga. Bas,y,,: 858; De som svarat att de koper begagnad hemtextil. yAPR\TDgg
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Svart att pa begagnatmarknaden hitta
fina textilier som passar

Om resultaten 2020:
0% 20% 40% 60% 80% 100%  Vanligaste anledningen till att inte

— handla mer begagnade hemtextilier
i e " 30 % . - . . .
Det ar svart att hitta fina textilier 249 ir att det dr svart att hitta fina
Det tar tid att hitta det jag A 23 % textilier (24 %) och att det tar tid att
behdver/nagot som passar | 23 % hitta det man behover (23 %). Totalt
Det kanns inte bra att anvanda lakan 24 % 30 % svarar att det kanns ofrascht
och kuddar som andra haft 15 % . w
: eller att det inte kadnns bra att ha
De kanns ofrascha* 0% .o sadant som andra har haft.
Koépmiljderna ar inte lika roliga for B 4% Andelen som svarar att det inte
begagnade textilier som nya 6 % N .
1 kanns bra att anvanda lakan och
Jag kan inte byta om det inte passar i 25/"% kuddar som andra haft, att det ar
-7 svart att hitta fina textilier eller att
A (o] T3 s e
De kanns omodema 775 o de kinns omoderna, &r lagre 2020
Det ar svarare med garantifragorom g 3 % an 2018. Det kan delvis bero pa att
nét skulle ga sonder m3% ett nytt svarsalternativ lades till*.
o . * H ” -
Annan anledning, namligen r57 oo Annat, t ex inget pehov. S_yarsalternatlyet De kanns
=2018 #2020 ofrascha” nytt for 2020.

Fraga: Vad ar den frdmsta anledningen till att du inte kbper mer begagnade hemtextilier?
Vélj ett svarsalternativ. Bas,g,e: 576. Bas,g5: 577; De som svarat att de koper en mindre
del/halften begagnad hemtextil. NATUR

VARDS g
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Fordjupning: Yngre tycker inte att det
kanns bra att ha sadant andra haft, aldre
tycker att det ar svart att hitta

DET AR SVART ATT HITTA FINA DET KANNS INTE BRA ATT ANVANDA
TEXTILIER (total 24 %) ar vanligare bland LAKAN OCH KUDDAR SOM ANDRA HAFT
— 75 areller aldre (50 %) (total 15 %) ar vanligare bland
— Enpersonshushall (34 %) — 17-29 aringar (21 %)
— Mellanstor stad (30 %) — Storstadsbor (21 %)

DET TAR TID ATT HITTA DET JAG
BEHOVER/NAGOT SOM PASSAR (total
23 %) ar vanligare bland

— 61-74 aringar (35 %)

Fraga: Vad ar den framsta anledningen till att du inte képer mer begagnade hemtextilier?
Vélj ett svarsalternativ. Bas,g,,: 576; De som svarat att de kdper en mindre del/halften

begagnad hemtextil. NATUR
VARDS ¢

VERKET
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Vanligast att handla klader i butikskedjor

0% 20% 40% 60% 80% 100% Om resultaten 2020:

Kedior (tex. H&M, Lindex mfl) — ——— Det vanligaste ar att handla klader
or (t.ex. , Lindex m K o . -
: | 68 % pa kedjor (68 %), foljt av e-handel
E-handel - nya kliader A a1y for nya klader (47 %) och
- . specialbutiker (37 %).
Specialbutiker och "markesbutiker” 3‘7‘0%4
Second hand-butiker .18 %, Jamfort med 2018 ar det en storre
e andel som svarar att de koper via
Stormarknader som ocksa sélier pmmm 15 % A
livsmedel (t.ex. Coop, Ica Maxi mfl) 14 % E-handel (bade nya och begagnade
E-handel - begagnade klader (pat.ex. mmm 9 % klader) och second hand-butiker.
Tradera, Blocket mfl) 18 %
i« I 10/%
Second hand-marknader ooh loppis. 55 2% Andelen som svarar att de handlar
Annat, namligen [ 5 4p klader pa kedjor ar nagot lagre 2020
, an 2018.
Jag handlar inte klader 12 ({z’
Vetej 13 =2018 =020

Fraga: Var handlar du klader? Flera svarsalternativ mgjliga.

B :3002. B : 3008. NATUR
aSy020 aSy018 VARDS db

Naturvardsverket | Swedish Environmental Protection Agency 2020-10-26 42 VERKET




Fordjupning: Kvinnor och yngre handlar
mer via second hand och e-handel

KEDJOR (T EX H&M, LINDEX M FL) (total SPECIALBUTIKER OCH "MARKES-

68 %) ar vanligare bland BUTIKER” (total 37 %) ar vanligare bland
— Kvinnor (73 %) — Man (43 %)
— 30-45 aringar (74 %) — 46-60 aringar (44 %)
— Hushall med 4 personer (74 %) — Storstadsbor (42 %)
— Varken intresserad eller ointresserad — Universitet/hogskola (42 %)
av klader och mode eller klimat, miljo — Inkomst &ver 500 000 kr (60 %)

2 0,
och hallbarhet (72 %) — Intresserad av klader och mode (44 %)

E-HANDEL - NYA KLADER (total 47 %) &r  /Kvinnor handlar nagot mer i nastan alla typ%

vanligare bland av butiker an man, utom i markesbutiker.
— Kuvinnor (52 %) Storsta skillnaden ar att nastan dubbelt s
— 80 ar eller yngre (53-58 %) manga kvinnor som man uppger att de handlar

second hand i butiker, loppisar och pa natet.

—_ - - _ 0
Hushall r.r.1ed 3-4 personer (54-57 %) Yngre handlar mer second hand och via e-
— Inkomst 6ver 500 000 kr (53 o/o) handel an vad aldre gor

— Intresserad av klader och mode (57 %) \_ -/

Fraga: Var handlar du klader? Flera svarsalternativ mgjliga.
Bas,g,: 3002. NATUR

VARDS g
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Corona-pandemin har viss paverkan pa
onlinehandel av klader och hemtextil

17 % respektive 9 % svarar att de

handlar mer klader respektive hemtextil
0% 20% 40% 60% 80% 100% online under corona-pandemin.
Samtidigt svarar 7 % att de handlar mindre

klader och hemtextil online under

Merparten svarar dock att de inte handlar
. . : . klader/nemtextil online eller att de handlar
Hemtexti .7 & 4% _7 G lika mycket som tidigare.

. ) o o Yngre, hushall med 4 eller fler samt de
lJa,.Ja.g handlar me.r klader"/hemtexhl on!lne hu an tl.(-jlga.\r(.a som &r intresserade av klider och mode
Nej, jag handlar mindre kldder/hemtextil online nu an tidigare . g . . .
o ) i o . handlar i storre utstrackning mer klader
Nej, jag handlar lika mycket kldder/hemtextil online nu som tidigare . . )
m Jag handlar inte klader/hemtextil online On_lme pa g__ru_nd a\_/ pand?mm'__Dessa"
Vet gj skillnader ar inte lika tydliga nar de galler

hemtextil.

Fraga: Har corona-pandemin gjort att du i stérre utstrdckning an tidigare handlar

kldder/hemtextil online? Bas,g,: 3002. NATUR
VARDS g
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ATT FA, LANA, DELAELLER
HYRA

NATUR

VARDS g
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Nastan halften far klader av andra

Om resultaten 2020:

Nastan halften (48 %) far klader av
andra.

Kvinnor, personer som ar 45 ar eller
yngre, hushall med 3 eller fler, de med
arsinkomst upp till 150 000 kr, de som

0% 20%  40% 60 % 80% 100 % ar intresserade av klader och mode
' ' ' ' ' | eller miljo, klimat och hallbarhet far
Ja 4T klader av andra i storre utstrackning an
| 8 m2018| =2020 ovriga.

Ingen storre skillnad mellan 2018 och
2020.

Fraga: Brukar du eller andra i din familj fa nya eller anvédnda kldder av andra?
Bas,,: 3002. Bas,gq: 3013. NATUR

VARDS g
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Nastan en tredjedel lanar, delar eller
hyr klader ofta eller ibland

0% 20% 40% 60% 80% 100% Om resultaten 2020:

Totalt 26 % lanar, delar eller hyr klader
19 % 3|% ofta eller ibland. 74 % gor det aldrig.

2018

Kvinnor, yngre, hushall med 3 eller

fler, de med arsinkomst upp till 150
4% 3I 000 kr, storstadsbor, de som ar
intresserade av klader och mode eller
miljo, klimat och hallbarhet lanar, delar
22 % 4'% och hyr i storre utstrackning an ovriga.

2019

2020

Andelen som lanar, delar eller hyr
= Nej, aldrig Ja, ndgon enstaka gang  m Ja, ofta Vet €] klader har Okat fran 22 % 2018 och 26-
27 % i matningarna 2020 och 2019.

Fraga: Brukar du lana, dela eller hyra klader?
Bas,y: 3002. Bas,p9: 1015. Bas,gqg: 3013. NATUR

VARDS g
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Fordjupning: Yngre lanar, delar och
hyr mer

0% 20% 40% 60% 80%  100% Ju yngre man ar desto mer lanar,

17-29 H | - | - delar eller hyr man klader.
ar o

3045
P
46-60

70 T E o % 1%
61-74 .
7 N SO s %

75 ar |
eller %
aldre

m Nej, aldrig Ja, ndgon enstaka gang mJa, ofta Vet g

o

Fraga: Brukar du lana, dela eller hyra klader?

Bas,g,: 3002. o
VARDS
VERKET

NATUR
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Foto: Fran naturvardsverket.se.

SKOTSEL AV TEXTILIER

NATUR

VARDS g
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Majoriteten lagger klader i tvatten nar de
kanns ofrascha eller har flackar

0, 0, 0, o) 0, 0,
O,A’ 20, 7 40, % 60, % 80% 100% O resultaten 2020:

Nar jag ser en fiack eller det kanns H 66 % Majoriteten lagger klader i tvatten nar
A Y as s ue
ofréscht _ 65 % de ser en flick eller de kinns ofriascha
Nar jag redan tagit bort enstaka (65 %).
flackar och/eller vadrat nagon eller o 11C70{)2

nagra ganger |
Nar jag anvant det tva ganger o Inga storre skillnader mellan 2018 och

- . (o]
oavsett om dei’;]?é smutsigt eller 10 % 2020.

Nar jag anvant deten gang oavsett il 7 %

om det ar smutsigt eller inte 5%
Nagon annan skéter det at mig i ;?;, Zﬁ’
(o]
Annan, nédmligen h2%
’ 2%
N 2%
vetej |
Sl 3% 2018 #2020

Fraga: Nér lagger du ett kladesplagg, sa som en tréja eller ett par byxor, i tvétten? Vélj
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Fordjupning: Hogutbildade och miljo-
intresserade tar bort flackar och vadrar mer

NAR JAG SER EN FLACK ELLER DET NAR JAG ANVANT DET TVA GANGER
KANNS OFRASCHT (total 65 %) ar OAVSETT OM DET AR SMUTSIGT ELLER
vanligare bland INTE (total 10 %) ar vanligare bland

— Kvinnor (69 %) — Ingen specifik grupp (inga stérre

— Boende pa landsbygd (70 %) skillnader)

NAR JAG REDAN TAGIT BORT ENSTAKA ( Man och personer éver 60 ar svarar i storre
FLACKAR OCH/ELLER VADRAT NAGON | utstrackning an ovriga att nagon annan
ELLER NAGRA GANGER (total 12 %) &r skoter det at dem (total 3 %; méan 6 %, éver
vanligare bland 60 ar 6-7 %)

— Universitet/hogskola (15 %)

— Intresserad av miljo, klimat och
hallbarhet (15 %)

Fraga: Nér lagger du ett kladesplagg, sa som en tréja eller ett par byxor, i tvétten? Vélj

ett svarsalternativ. Bas,g,o: 3002. NATUR
VARDS g

VERKET
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Manga tanker pa mikroplaster i
relation till skotsel av textilier

Om resultaten 2020:

Drygt hélften (54 %) tanker pa hur de
kan skota och tvatta sina textilier for
2018 - 23 % - % i att minska spridning av mikroplatser.
Bland dessa aterfinns aven 17 % som
tanker pa det, men som saknar kunskap

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Kvinnor, de som ar intresserade av

2020 F " F 38 9% - klader och mode, h_e_rptex_til, inredning
och trender eller miljo, klimat och
| | | hallbarhet tanker pa det i stérre
m Ja, absolut utstrackning an ovriga.
Ja, ibland
m Ja, men jag saknar kunskap om hur jag ska skéta mina textilier Andelen som tanker pé mikroplaster ar
Nej 54-55 % i matningarna 2018 och 2020,
Vet gj men var hoégre under 2019, da 70 %

svarade att de tanker pa det.

Fraga: Tanker du pa hur du kan skéta och tvétta dina textilier for att minska spridning
av mikroplaster? Bas,gyq: 3002. Bas,gqe: 1015. Bas,gpqg: 3013. NATUR

VARDS g
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Kladernas levnadstid varierar men ar
ofta mer an 4 ar

0% 20 % 40 % 60 % 80%  100% Om resultaten 2020:
Kladernas levnadstid varierar men
Mindre an 6 manader manga (40 %) anvander sina klader mer
an 4 ar.
6 manader
Kvinnor, aldre, hushall med 1-2
Tar personer, hogutbildade och de mindre
modeintresserade anvander i storre
2ar utstrackning an dvriga sina klader i mer
an 4 ar.
3ar
Jamfort med tidigare ar ar monstren
4ar snarlika, men det ar en stérre andel 2019
37 % som svarar att de anvander sina klader i
Mer an 4 ar 40 %49% mer an 4 ar.
Vet ¢ =2018 #2019 2020

Fraga: Ungefér hur lang tid brukar du i genomsnitt anvédnda en t-shirt/skjorta/blus innan
du later den hdnga oanvénd i garderoben, goér dig av med den eller anvander den fill

annat (exempelvis som trasa)? Bas,gy: 3002. Bas,gq5: 3013. NATUR
VARDS
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Foto: Fran naturvardsverket.se.

ATT GORA SIG AV MED TEXTILIER

NATUR

VARDS g
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Vanligast att gora sig av med klader nar
de blivit utslitna eller inte passar langre

0% 20% 40% 60% 80% 100% Om resultaten 2020:

T s s ——— Den frimsta anledningen till att gora
Nar de blivit utslitha 62 o/’ . . . ..
] ° sig av med klader ar att de blivit
Nér de inte langre passar i storlek 28:/{;’ utslitna (62 %). Andra vanliga
Nér de blivit utslitna och inte langre gar _* 35 % anlednmgar ar n?r de I_nte I?ngre p?ssar !
att laga eller anvanda pa annat sitt 40 % storlek (49 %), nar de inte langre gar att
T o 0 s an
Nar jag behéver rensa i min garderob *3%0000 laga (40 %) eller nar garderoben behover
1 rensas (38 %).
.. . ° 29 %
Nar jag trottnat pa dem *4 %
Nar de inte langre &r moderna -81‘9:% Jamfort med 2018 ar det en storre
o [ andel som svarar att de gor sig av med
Narjag kopt nya [ § & klader nar de inte langre gar att laga.

Nar jag byt sti | 2% Andelen som svarar att de gor sig av med
I klader nar de trottnat pa dem har
Annat, namligen 8% minskat.

Vet ¢j f 54 =2018 #2020

Fraga: Nér gér du dig av med klader? Flera svarsalternativ mdjliga.

Bas,g,o: 3002. Bas,g: 3013. NATUR
VARDS @
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Fordjupning: Yngre och miljointresserade
ar mer benagna att laga klader

NAR DE BLIVIT UTSLITNA (total 62 %) &r NAR DE BLIVIT UTSLITNA OCH INTE LANGRE

vanligare bland GAR ATT LAGA ELLER ANVANDA PA ANNAT
— Man (67 %) SATT (total 40 %) ar vanligare bland
— 46-60 aringar (70 %) — 17-29 aringar (46 %), 30-45 aringar (44 %)
— Inkomst 6ver 400 000 kr (69-70 %) — Inkomst mindre an 150 000 kr (50 %)
— Mindre intresserad av klader och mode — Storstadsbor (46 %)
eller miljo, klimat och hallbarhet (68 %) — Mindre intresserad av klader och mode
(46 %)
NAR DE INTE LANGRE PASSAR | — Intresserad av miljd, klimat och
STORLEK (total 49 %) ar vanligare bland hallbarhet (45 %)

— Kvinnor (54 %)

— Inkomst mindre an 150 000 kr (56 %) ( Kvinnor svarar i storre utstrackning an man att att
de gor sig av med klader nar de behover rensa i
garderoben (48 %) eller nar de tréttnat pa sina
klader (31 %).

Fraga: Nér gér du dig av med klader? Flera svarsalternativ mdjliga.

Bas,q,o: 3002. NATUR
2020 VARDS &

VERKET
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Vanligast att gora sig av med
hemtextilier nar de blivit utslitna

0% 20% 40% 60% 80% 100% Om resultaten 2020:

[ E—— . Den framsta anledningen till att gora
Nar de blivit utslitna 128 % . e .
35 % sig av med hemtextilier ar att de blivit
Nar de blivit utslitna och inte langre gar * 32 % utslitna (55 %). Andra vanliga

att laga eller anvanda pa annatsat | 34 % anledningar ar nar de inte langre gar att
Nar jag behdver rensa i lador och skép 22?‘}1%’ Iaga (34 %) eller nar lador och Skép

. behover rensas (23 %).
Nar jag trottnat pa dem 2125/300

Narjag byt stl pafi hemmet [ 9 Jamfort med 2018 ar det en nagot
1 mindre andel som svarar att de gor sig av
Nar jag képt nya Y med hemtextilier nar de tréttnat pa dem.

. . . . 6 %
Nar de inte ldngre ar moderna 4%

Annat, namligen ] 22
. 79
Vet g 83 m2018 =2020

Fraga: Nar gér du dig av med hemtextilier? Flera svarsalternativ mdjliga.

Bas,g,o: 3002. Bas,g: 3013. %‘TDE&
E3
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Fordjupning: Inredningsintresserade
utmarker sig

NAR DE BLIVIT UTSLITNA (total 55 %) &r NAR JAG BEHOVER RENSA | LADOR OCH

vanligare bland SKAP (total 21 %) &r vanligare bland
— 46-60 aringar (59 %) — Kvinnor (29 %)
i — 61-74 aringar (28 %)
NAR DE BLIVIT UTSLITNA OCH INTE _ Enpersonshushall (27 %)

LANGRE GAR ATT LAGA ELLER
ANVANDA PA ANNAT SATT (total 34 %) ar
vanligare bland
— 17-29 aringar, 30-45 aringar (39 %)
— Intresserad av miljo, klimat och
hallbarhet (40 %)

— Intresserad av hemtextil, inredning och
trender (30 %)

/De som &r intresserade av hemtextil, )
inredning och trender svarar i storre
utstrackning an de mindre intresserade att de
gor sig av med hemtextilier nar de rensar i
skap och lador (30 %), nar de tréttnat pa dem

\(28 %) eller nar de bytt stil i hemmet (15 %). )

Fraga: Nér gér du dig av med hemtextilier? Flera svarsalternativ mdjliga.

Bas,q,o: 3002. NATUR
2020 VARDS &

VERKET
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Halften lamnar trasiga textilier till
atervinning

0% 20% 40% 60% 80% 100% Om resultaten 2020:

' ' ' Halften lamnar trasiga klader och
textilier till atervinning. Det ar aven
vanligt att slanga i soporna (39 %) eller

41 % anvanda det till annat (35 %).

48 §
50%

o

Lamnar till &tervinning

Slanger i soporna

Jamfort med tidigare matningar ligger
merparten av svarsalternativen pa relativt
jamna nivaer, men 2019 utmarker sig
framst nar det galler andel som lamnar till
atervinning, som var lagre 2019, och
andel som lagar, som var hogre 2019.

Anvander till ndgot annat, tex trasor
eller syrom

Lagar eller later nagon annan laga

Lamnar i butik

Annat
m2018 m2019 =2020

Fraga: Vad gér du med trasiga kldder och hemtextilier? Flera svarsalternativ mdéjliga.
Bas,g,: 3002. Bas,pq9: 1015. Bas,gq5: 3013. NATU&
VARDS
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Fordjupning: Man och de mindre

miljointresserade mer benagna att
slanga i soporna

LAMNAR TILL ATERVINNING (total 50 %) SLANGER | SOPORNA (total 39 %) &r vanligare

ar vanligare bland bland

— Universitet/hogskola (53 %) — Man (42 %)

— Inkomst dver 500 000 kr (56 %) — 46-60 aringar (46 %)

— Intresserad av klader och mode eller — Mindre intresserad av klader och mode eller
hemtextil, inredning och trender (53- hemtextil, inredning och trender (46-47 %)
54 %) — Mindre intresserad av miljo, klimat och

— Intresserad av miljo, klimat och hallbarhet (59 %)
hallbarhet (58 %) ANVANDER TILL NAGOT ANNAT, TEX TRASOR

ELLER SYR OM (total 35 %) ar vanligare bland
— Kvinnor (40 %)
— Intresserad av hemtextil, inredning och
trender (39 %)

— Intresserad av miljo, klimat och hallbarhet
(41 %)

Fraga: Vad gér du med trasiga kldder och hemtextilier? Flera svarsalternativ mdéjliga.

Bas,q,o: 3002. NATUR
2020 VARDS &
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Fordjupning: Laginkomsttagare, yngre
och kvinnor lagar i storre utstrackning

/Kvinnor svarar i storre utstrackning att de anvander textilierna till annat (40 %) och lagar \
eller later andra laga (25 %).

Yngre svarar i storre utstrackning att de lagar eller later andra laga (17-29 ar: 27 %) och
ldmnar i butik (17-29 ar: 14 %).

Laginkomsttagare svarar i storre utstrackning att de lagar eller later andra laga (inkomst

Qnder 150 000 kr/ar: 30 %). /

Fraga: Vad gér du med trasiga kldder och hemtextilier? Flera svarsalternativ mdéjliga.

Bas,q,o: 3002. NATUR
2020 VARDS &
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De flesta lamnar hela textilier till
valgorenhet

Om resultaten 2020:

0% 20% 40% 60% 80% 100% De flesta (67 %) lamnar hela textilier till
| ' | | 0% vilgorenhet. Det &r aven vanligt att
s lamna till atervinning (35 %) eller ge till
vanner och bekanta (28 %).

Lamnar till insamling for valgorenhet

Lamnar fill &tervinning

Jamfort med tidigare matningar ligger
merparten av svarsalternativen pa relativt
jamna nivaer, men 2019 utmarker sig
framst nar det galler andel som lamnar till
atervinning, som var lagre 2019, och
andel som slanger i soporna, som ocksa
var lagre 2019.

Ger till vanner och bekanta

Lamnar fill insamling i nagon butik

Séljer

Slanger i soporna

Lanar ut

Annat, ndmligen 2019 = 2020

Fraga: Vad gér du med hela och rena klader och hemtextilier som du inte langre vill ha?

Flera svarsalternativ mgjliga. Bas,gyo: 3002. Bas,gqg9: 1015. Bas,gg: 3013. NeATug
VARDS
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Fordjupning: Beteendet skiljer sig at baserat
pa bland annat kon, inkomst och intresse

LAMNAR TILL INSAMLING FOR GER TILL VANNER OCH BEKANTA (total 28 %)
VALGORENHET (total 67 %) ar vanligare ar vanligare bland
bland — Kvinnor (35 %)
— }fvinnor (73 %) — 17-29 aringar (43 %), 30-45 aringar (35 %)
— Aldre an 45 ar (73-78 %) — Hushall med fler @n 4 personer (37-46 %)
— Tvapersonshushall (73 %) — Inkomst mindre &n 150 000 kr (39 %)
— Universitet/hogskola (70 %) — Intresserad av klader och mode, hemtextil,
— Intresserad av miljo, klimat och inredning och trender eller miljo, klimat och
hallbarhet (72 %) hallbarhet (35, 37 respektive 32 %)

LAMNAR TILL ATERVINNING (total 35 %)
ar vanligare bland

— Hushall med 4 personer (41 %)
— Inkomst dver 500 000 kr (40 %)

— Intresserad av miljo, klimat och
hallbarhet (38 %)

Fraga: Vad gér du med hela och rena klader och hemtextilier som du inte langre vill ha?

Flera svarsalternativ méjliga. Bas,g,0: 3002. NATUR
VARDS g
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Fordjupning: Man och de mindre mode-

Imiljointresserade slanger i storre
utstrackning i soporna

@nor svarar i storre utstrackning an man  Laginkomsttagare (mindre an 150 000 km

att de lamnar till valgorenhet (73 %), ger till svarar i storre utstrackning att de ger till
vanner och bekanta (35 %) eller saljer (23 vanner och bekanta (39 %), saljer (28 %) eller
%). lamnar till insamling i nagon butik (25 %).

Man slanger i storre utstrackning an kvinnori  De som ar mindre intresserade av klader

soporna (17 %). och mode eller hemtextil, inredning och
trender svarar i storre utstrackning att de
Yngre svarar i storre utstrackning an aldre slanger i soporna (19 %).

att de ger till vanner och bekanta, saljer,

lamnar till insamling i nagon butik eller lanar  De som ar mindre miljdintresserade svarar
ut. ocksa i storre utstrackning att de slanger i

K soporna (26 %). j

Fraga: Vad gér du med hela och rena klader och hemtextilier som du inte langre vill ha?
Flera svarsalternativ méjliga. Bas,g,0: 3002. NATUR

VARDS g
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Brist pa kunskap vanligaste
anledningen till att slanga i soporna

0% 20% 40% 60% 80% 100% Om resultaten 2020:

Over halften (55 %) av dem som slénger
p% hela eller trasiga textilier i soporna, svarar
;i;/" att anledningen ar att de inte vet var de

’ ska gora av dem. En annan vanlig
anledning ar bekvamlighet (31 %).

Vet inte vad jag ska gbéra av dem

Bekvamiiahet ] . . .
ekvamiighe Det finns inga storre skillnader mellan

de tre undersdkningsaren.

Tidsbrist

* Annan anledning: T ex for trasiga for att gbra nagot

Annan anledning, ndmligen * annat &n att slédnga, kdnns ofrdscht (t ex underkléder),

svaéra att atervinna, ska sorteras som brénnbart.
2019 |m 2020

Fraga: Vad ar den stérsta anledningen till att du sldnger trasiga eller hela textilier i
soporna? Valj ett svarsalternativ. Bas,g,9: 1222. Bas,gqe: 379. Bas,gqg: 1312; De som

svarat att de slanger i soporna pa nagon av de tva féregaende fragorna. N(,ATU&
VARDS
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Fordjupning: Man och de mindre miljo-
intresserade slanger i storre utstrackning i
soporna pga bekvamlighet

VET INTE VAD JAG SKA GORA AV DEM
(total 55 %) ar vanligare bland

— 75 areller aldre (65 %)

BEKVAMLIGHET (total 31 %) &r vanligare
bland

— Man (35 %)

— Mindre intresserad av miljo, klimat
och hallbarhet (40 %)

TIDSBRIST (total 6 %) ar vanligare bland
— 17-29 aringar (10 %)
— Inkomst mindre an 150 000 kr (11 %)

Fraga: Vad ar den stérsta anledningen till att du sldnger trasiga eller hela textilier i
soporna? Valj ett svarsalternativ. Bas,g,o: 1222; De som svarat att de slanger i soporna pa
nagon av de tva féregaende fragorna. NATUR

VARDS &
VERKET
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NATUR
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Manga tanker pa det globala
hallbarhetsperspektivet vid kop

Om resultaten 2020:

0% 20% 40% 60% 80% 100%  Totalt 66 % tanker pa det globala
hallbarhetsperspektivet vid kop av

textilier. 10 % anser att det ar viktigt, 33
2010 @8 91%  UBAWT 2% 7% o tanker pa det ibland och 23 % tinker
pa det men saknar tillracklig kunskap.

2019 . 24 % - 39 % 59 Kvinnor, 17-29 aringar, storstadsbor,

hogutbildade, laginkomsttagare, de
som ar intresserade av mode,

inredning eller miljo tanker pa det i
2020 33 % 28 % 7 % . .l e
| | | storre utstrackning an ovriga.

= Ja, det &r viktigt for mig Andelen som tanker pa hallbarhets-
Ja, det tanker jag pa ibland perspektivet varierar mellan 57 % och
= Ja, det tanker jag pa, men saknar tillracklig kunskap 66 % i de tre matningarna, dar en
Nej, aldrig mindre andel svarade att de tanker pa
Vet €] det i 2019 ars matning.

Fraga: Nér du képer klader eller hemtextilier brukar du da tdnka pa om produkten &r bra
eller dalig ur ett globalt hallbarhetsperspektiv (som handlar om klimat, milj6, resurser och
hélsa)? Bas,gyo: 3002. Basygq9: 1015. Bas,gq: 3013. NATUR

VARDS g
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Flera olika aspekter viktiga for dem som
tanker pa hallbarhetsperspektivet

0% 20% 40% 60% 80% 100% Om resultaten 2020:

De som tanker pa
Utslapp av farliga kemiska amnen vid h 56 % o P . . v g
produktionen 58 9% hallbarhetsperspektivet w_tj kop taqker
- pa flera olika aspekter — framst utslapp
Arbetsvillkor f('?lr de som I;[illverkat 55‘2"@ av farliga @mnen vid produktionen (58 %),
ravaran eller proaukten . . . .
P | ’ arbetsvillkor vid tillverkningen (54 %) och
Vatten-. enerdi- och resursfrbruknin a 45 9 vatten-, resurs- och energiférbrukning (53
Klimat H 43 %| . e ) )
49 o Jamfort med 2018 ar det en stérre andel
I m tanker pa vatten-, energi- och
Halsa — kvarvarande kemikalier i a 42 % som ta .. © pa. atten-, e. ergi- oc
textilier 39 % resursférbrukning och klimat.
- i 31 %
Mikroplaster 29 9%
. 0%
Annat, ndmligen 1% 22018 = 2020

Fraga: Vilka aspekter ténker du da pa? Flera svarsalternativ mdéjliga.

Bas,q,0: 1973. Bas,yg: 1898; de som tanker pa hallbarhetsperspektivet vid kop. NeATug
VARDS
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Fordjupning: Miljointresserade tanker pa
fler av aspekterna

UTSLAPP AV FARLIGA KEMISKA AMNEN ARBETSVILLKOR FOR DE SOM TILLVERKAT

VID PRODUKTIONEN (total 58 %) ar RAVARAN ELLER PRODUKTEN (total 54 %) ar
vanligare bland vanligare bland
— Aldre an 45 ar (67-72 %) — Kvinnor (62 %)
— Tvapersonshushall (63 %) — 61-74-aringar (65 %), 75 ar eller aldre (61 %)
— Boende pa landsbygd (64 %) — Boende pa landsbygd (58 %)
— Universitet/hdgskola (61 %) — Universitet/hdgskola (58 %)
— Inkomst 150 001-300 000 kr (64 %) — Inkomst 150 001-300 000 kr (59 %)

— Mindre intresserad av klader och mode VATTEN-, ENERGI- OCH RESURSFORBRUKNING
eller hemtextil, inredning och trender (total 53 %) ar vanligare bland

(65 % resp. 64 %) — Intresserad av miljd, klimat och
— Intresserad av miljo, klimat och hallbarhet (57 %)
hallbarhet (63 %)

Miljointresserade tanker generellt pa samtliga
aspekter i storre utstrackning an vad de mindre
miljdintresserade gor, forutom aspekten halsa, dar
miljdintresset inte har nagon storre inverkan.

Fraga: Vilka aspekter ténker du da pa? Flera svarsalternativ mdéjliga.
Bas,q,0: 1973; de som tanker pa hallbarhetsperspektivet vid kdp. NATUR

VARDS g
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Majoriteten upplever att de kan paverka
genom forandrad textilieskotsel

Om resultaten 2020:

73 % uppger att de i nagon grad
0% 20% 40% 60% 80% 100% upplever att de kan minska miljo-
och hédlsopaverkan genom att

forandra hur de handlar, skoter om
2018 - o6 % - L och gor sig av med sina textilier.

Kvinnor, 17-29 aringar, hushall
2020 - 56 %

med 4 personer och de som ar
intresserade av klader och mode,
hemtextil, inredning och trender
eller miljo, klimat och hallbarhet
upplever att de kan paverka i storre
utstrackning an ovriga.

13 %

m Nej, inte alls Ja, nagot m Ja, mycket Vet g

Det finns inga storre skillnader
mellan 2018 och 2020.

Fraga: Upplever du att du kan minska miljé- och hélsopaverkan genom att férédndra hur

du handlar, skéter om och gér dig av med dina textilier? Bas,g,,: 3002. Bas,qq5: 3013. NATUR
VARDS
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Nastan atta av tio kan tanka sig att
kopa farre textilier for miljons skull

Om resultaten 2020:

Totalt 77 % kan tanka sig att kopa en
mindre mangd nya textilier om de

2018 . 19 % _ R visste att det gor skillnad fér miljon. 34
| % kan absolut tanka sig det, 43 %
kanske kan tanka sig det.
2019 Im%_ 48 % 3%
Kvinnor, 17-29 aringar, de som ar
| intresserade av klader och mode,
2020 F,15 % H 34% 5% hemtextil, inredning och trender eller
| miljo, klimat och hallbarhet kan tanka

sig det i storre utstrackning an ovriga.

0% 20% 40% 60% 80% 100%

= Nej, inte alls

Nej, knappast Andelen som kan tanka sig att kopa en

= Ja, kanske mindre mangd textilier ar hogre i 2020
Ja, absolut och 2019 ars méatningar (77 % resp. 83
Vet gj %), an i 2018 ars matning (68 %).

Fraga: Om du visste att dina val gér skillnad fér miljén skulle du kunna tédnka dig att képa
mindre méngder nya textilier? Bas,g,: 3002. Bas,gq9: 1015. Bas,gq5: 3013. NATUR

VARDS g
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Majoriteten kan tanka sig att betala
mer for hallbara textilier

Om resultaten 2020:

0% 20%  40% 60% 80%  100% . .
° ° ° ° ° ° Totalt 85 % kan tanka sig att betala

mer for textilier som haller langre, om
2018 l11 7 _ . de visste att det gor skillnad for
miljon. 43 % kan absolut tanka sig det,
42 % kanske kan tanka sig det.
2020 i,g - 43 % 4% Hogutbildade, hoginkomsttagare samt
de som ar intresserade av miljo, klimat
J och hallbarhet kan tanka sig det i storre
= Nej, inte alls utstrackning an ovriga.
Nej, knappast
= Ja, kanske Andelen som kan tanka sig att betala
f/:"’;;m'“t mer for textilier som haller langre &r

hogre i 2020 ars matning (85 %), an i
2018 ars matning (77 %).

Fraga: Om du visste att dina val gér skillnad fér miljén skulle du kunna ténka dig att betala

mer for textilier som haller langre pga kvalitet? Bas,g,: 3002. Bas,g5: 3013. yA,;{ﬂl; gjg
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Drygt atta av tio kan tanka sig att kopa

mer miljomarkta textilier

Om resultaten 2020:

Totalt 83 % kan tanka sig att kopa mer
miljomarkta textilier, om de visste att
det gor skillnad for miljon. 41 % kan

2018 I11 %_ B - absolut tanka sig det, 42 % kanske kan
tanka sig det.

Kvinnor, hogutbildade samt de som ar
2020 3I°3 - 41% 6 % intresserade av klader och mode,
hemtextil, inredning och trender eller

miljo, klimat och hallbarhet kan tanka

0% 20% 40% 60% 80% 100%

= Nej, inte alls sig det i storre utstrackning an ovriga.
Nej, knappast

= Ja, kanske Andelen som kan ténka sig att kopa
Ja, absolut mer miljdmirkta textilier ar hogre i
Vet el 2020 ars mitning (83 %), an i 2018 ars

matning (77 %).

Fraga: Om du visste att dina val gér skillnad fér miljén skulle du kunna tédnka dig att képa

mer miljbmérkta textilier? Bas,gyo: 3002. Basygqg: 3013. NATUR
VARDS g
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Nastan en tredjedel kan tanka sig att
hyra eller lana klader

Om resultaten 2020:

Totalt 28 % kan tanka sig att hyra eller
lana klader om de visste att det gor
skillnad for miljon. 9 % kan absolut tadnka
31% 7 %7 % sig det, 19 % kanske kan tanka sig det.

0% 20% 40% 60% 80% 100%

2018

e
Kvinnor, yngre, hushall med 3 eller fler,
2019 - 36 % -11 %3 % boende i stor eller mellanstor stad,
hogutbildade, laginkomsttagare, de som
| ar intresserade av klader och mode,
38 9% 9%6 % hemtextil, inredning och trender eller
H | | q miljo, klimat och hallbarhet kan tanka sig
det i storre utstrackning an ovriga.

2020

= Nej, inte alls

Nej, knappast Andelen som kan tanka sig att hyra eller

= Ja, kanske lana klader ar hogre i 2020 och 2019 ars
Ja, absolut matningar (28 % resp. 36 %), ani 2018
Vet gj ars matning (24 %).

Fraga: Om du visste att dina val gér skillnad fér miljén skulle du kunna tidnka dig att hyra
eller lana kléder? Bas,gy,: 3002. Bas,gqe: 1015. Bas,gqg: 3013. NATUR

VARDS g
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Over hélften kan tanka sig att kopa
mer second hand

Om resultaten 2020:

Totalt 53 % kan tanka sig att kopa mer
second hand om de visste att det gor

201 | 26% | 25% | 2% | 7% 6% skillnad for miljén. 22 % kan absolut tanka

sig det, 31 % kanske kan tanka sig det.

2019 . 16 % _ 36 % 2 % Kvinnor, yngre, hushall med 3 eller fler,

0% 20% 40% 60% 80% 100%

laginkomsttagare samt de som ar
intresserade av klader och mode,

2020 259, 229% 49 hemtextil, inredning och trender eller
| | | miljo, klimat och hallbarhet kan tanka sig

det i storre utstrackning an ovriga.

= Nej, inte alls

Nej, knappast Andelen som kan tanka sig att kopa mer

m Ja, kanske second hand var hogst 2019 (73 %) och
Ja, absolut lagst 2018 (44 %). 1 2020 ars matning ar
Vet ¢j resultatet 53 %.

Fraga: Om du visste att dina val gér skillnad fér miljén skulle du kunna tédnka dig att képa
mer second hand? Bas,g,y: 3002. Bas,pq9: 1015. Bas,gqg: 3013. NATUR
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Nastan nio av tio kan tanka sig att skota
om klader och textilier pa ratt satt for
miljons skull

0%  20%  40%  60%  80%  100% Om resultaten 2020:
Totalt 88 % kan tanka sig att skota om
2018 lg 0/_ e Lol klz_ader ocl'_l .t?XEIheI' pa ratt s.:.:ltt for att
minska miljopaverkan och oka

livslangden om de visste att det gor
skillnad for miljon. 53 % kan absolut tdnka

20192%_ 0% P % sig det, 35 % kanske kan tanka sig det.

Kvinnor, de som ar intresserade av mil;jo,

2020 2846 53 % 4% klimat och hallbarhet kan ténka sig det i
| | | storre utstrackning &n Gvriga.

= Nej, inte alls

; Andelen som kan tanka sig att skota sina
Nej, knappast

textilier battre ar hogre i 2020 och 2019

m Ja, kanske
Ja, absolut ars matningar (88 resp. 93 %), an i 2018
Vet ¢ ars matning (82 %).

Fraga: Om du visste att dina val gér skillnad fér milién skulle du kunna ténka dig att skéta
om klader och textilier pa réatt satt for att minska miljépaverkan och 6ka livslangd?

: : : NATUR
Bas,y: 3002. Bas,gq9: 1015. Basygqg: 3013. IR
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Majoriteten kan tanka sig att laga eller
lata andra laga klader och textilier

0%  20%  40%  60%  80%  100% Om resultaten 2020:
Totalt 85 % kan tidnka sig att laga eller lata
. . . laga nar det ar mojligt, om de visste att
2010 6% 1od (TSI a0% o det gér skillnad fér miljon. 50 % kan

absolut tdnka sig det, 35 % kanske kan tanka

sig det.

Kvinnor, laginkomsttagare och de som ar
intresserade av miljo, klimat och

2020 3% 8 50 % 3 % hallbarhet kan tanka sig det i storre
| | | utstréckning an évriga.

= Nej, inte alls
Nej, knappast

Andelen som kan tanka sig att laga eller

= Ja, kanske lata laga ar hogre i 2020 och 2019 ars
Ja, absolut matningar (85 resp. 93 %), an i 2018
Vet ¢ ars matning (78 %).

Fraga: Om du visste att dina val gér skillnad fér miljién skulle du kunna tédnka dig att laga
eller lata laga nér det &r méjligt? Bas,gy: 3002. Bas,gq9: 1015. Bas,gqg: 3013. NATUR

VARDS g
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Nio av tio kan tanka sig att lamna klader
till ateranvandning/atervinning

Om resultaten 2020:

0% 20% 40% 60% 80%  100% Totalt 90 % kan tanka sig att i hogre
utstrackning lamna in gamla klader till
ateranvandning eller atervinning, om

2018 ‘ls o/- 60 % P de visste att det gor skillnad for

miljon. 66 % kan absolut tanka sig det,
24 % kanske kan tanka sig det.

20202 o5- 66 % 3% ] .
l Kvinnor och de som ar intresserade av

miljo, klimat och hallbarhet kan tanka
sig det i storre utstrackning an ovriga.

= Nej, inte alls
Nej, knappast

= Ja, kanske Andelen som kan tanka sig att lamna
Ja, absolut mer till ateranvandning/atervinning ar
Vet ej nagot hogre i 2020 ars matning (90 %),

an i 2018 ars matning (86 %).

Fraga: Om du visste att dina val gér skillnad fér miljén skulle du kunna tdnka dig att i hégre
utstrackning lémna in gamla klader till ateranvédndning eller atervinning?

: . : _ NATUR
5382020 3002 8332018 3013 VARDS@:
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Majoriteten tror att storst miljo-
paverkan sker vid tillverkningen

0% 20%  40%  60%  80%  100% Om resultaten 2020:
' ' ' ' Maijoriteten (75 %) tror att storst
70 % miljopaverkan sker vid tillverkningen.
Vidtilverkningen 80% 18 % tror att det &r vid transport.

75 %

Andelen som svarar att det ar vid
tillverkningen varierar mellan 70 och 80
% i de tre matningarna och andelen har
Okat jamfort med 2018. Andelen var hogst
2019.

Vid transport

Vid anvandning

Vid avfallshanteringen

m2018 w2019 m2020

Fraga: Var tror du att den stérsta miljbpaverkan sker nér det géller kldder och hemtextilier?

Vélj ett svarsalternativ. Bas,gye: 3002. Bas,gq9: 1015. Basygqg: 3013. yAQTDEg
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Fordjupning: Yngre har lagre kannedom
om att det ar vid tillverkningen

VID TILLVERKNINGEN (total 75 %) ar
vanligare bland

61-74 aringar (84 %), 75 ar och aldre
(88 %)

Universitet/hogskola (79 %)

Inkomst 6ver 500 000 kr (81 %)

Mindre intresserad av klader och mode
eller hemtextil, inredning och trender
(82 resp. 80 %)

Intresserad av miljo, klimat och
hallbarhet (79 %)

VID TRANSPORT (total 18 %) ar vanligare
bland

— 17-29 aringar (26 %)
— Intresserad av klader och mode (21 %)

— Mindre intresserad av miljo, klimat och
hallbarhet (24 %)

Fraga: Var tror du att den stérsta miljbpaverkan sker nér det géller kldder och hemtextilier?
Vélj ett svarsalternativ. Bas,g,,: 3002.
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Informationen vid kop anses inte
tillracklig

Om resultaten 2020:

Majoriteten (64 %) tycker inte att de far
tillracklig information om miljé- och
halsopaverkan i butiker eller vid e-kdp av
klader och hemtextilier.

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Kvinnor och miljointresserade anser i
storre utstrackning an ovriga att de inte

far tillracklig information.

2020 23 %

Andelen som tycker att informationen
ar tillracklig ar dock nagot hogre 2020
an 2018.

mJa u Nej Vet g

Fraga: Tycker du att du far tillrdcklig information om milj6- och hélsopaverkan i butiker
eller vid e-kép av kldder och hemtextilier? Bas,g,o: 3002. Basygqg: 3013. NATUR

VARDS g
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Knappt tva av tio staller fragor om

kemikalieinnehall / miljopaverkan

0% 20% 40% 60% 80%  100% Om resultaten 2020:
Knappt tva av tio (19 %) staller fragor

s o om kemikalieinnehall / miljopaverkan
20182!’ 18% _ ° vid kop. 11 % vill fraga men saknar
tillracklig kunskap.

intresserade av klader och mode,
hemtextil, inredning och trender eller

2020 3% 16 % 11 9% © miljo, klimat och hallbarhet stéller
fragor i storre utstrackning an ovriga.

(=)

= Ja, ofta Det finns en tendens till att andelen som
Ja, ibland aldrig fragar minskar.
= Nej, aldrig

Jag skulle vilja fraga men saknar till-écklig kunskap * * Svarsalternativet 16d i 2018 ars undersokning ”"Skulle

Vet €] behdva mer kunskap”.

Fraga: Brukar du stélla frdgor om kemikalieinnehall och/eller miljépaverkan vid kép av
kldder och textilier? Basygy: 3002. Bas,gq9: 1015. Bas,gqg: 3013. NATUR

VARDS g
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Media, internet och sociala medier ar
framsta informationskallorna

0% 20% 40% 60% 80% 100% Om resultaten 2020:

' ' 4?%/;4 Media (44 %) och internet och sociala

4% medier (23 %) ar de framsta
informationskallorna nar det kommer till
textiliers paverkan pa miljo, kemikalier
och halsa.

Media
Internet och sociala medier
Myndigheter

Organisationer
Det finns inga storre skillnader mellan

| butiken undersokningsaren.

Vanner

Halld Konsument - Textilsmarts

A * Svarsalternativet "Halld Konsument — Textilsmarts
kampanjsida

kampanjsida” har i tidigare undersdkningar enbart lytt
Vid e-handel * "Halla Konsument”. Svarsalternativen "Vid e-handel” och
"Textilsmarts Instagram” ar nya fér matningen 2020.

Textilsmarts Instagram *

Annat, ndmligen

r201 8 m2019 = 2020

Fraga: Var far du framst information om textiliers paverkan pa miljé, kemikalier och
hélsa? Vélj ett svarsalternativ. Bas,g,9: 3002. Bas,gqe: 1015. Basygqg: 3013. NATUR

VARDS g
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Informationskallor ar nagot olika baserat pa
exempelvis alder och intresse

MEDIA (total 44 %) ar vanligare bland INTERNET OCH SOCIALA MEDIER (total 23 %)
— 61-74 aringar (66 %), 75 ar eller aldre  &r vanligare bland
(68 %) — Kvinnor (26 %)
— Tvapersonshushall (52 %) — 17-29 aringar (36 %), 30-45 aringar (30 %)
— Boende pa landsbygd (48 %) — Hushall med 4 (31 %) eller fler (32 %)
— Inkomst 150 001-300 000 kr (48 %) — Inkomst mindre an 150 000 kr (33 %)
— Mindre intresserad av klader och mode — Intresserad av klader och mode eller
(54 %) hemtextil, inredning och trender (28 %)
— Mindre intresserad av hemtextil,
inredning och trender (51 %) TEXTILSMART

Det finns inga tydliga skillnader nar det galler
Textilsmarts kampanjsaijt eller Textilsmarts
Instagram.

Fraga: Var far du framst information om textiliers paverkan pa miljé, kemikalier och
hélsa? Valj ett svarsalternativ. Bas,g,: 3002. NATUR

VARDS g
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Vanligast att vilja ha information i

butiken

Media

Internet och sociala medier
Myndigheter
Organisationer

| butiken

Vanner

Halld Konsument - Textilsmarts
kampanjsida *

Vid e-handel *
Textilsmarts instagram *
Annat, ndmligen

Behover ingen mer information

0% 20% 40 % 60 % 80 % 100 %
Yo
1 %,
4
&
0,
8
#%
o)
o)
{%)A
r2018 2019 =2020

Om resultaten 2020:

Mer information efterfragas framst pa
plats i butiken (40 %) nar det kommer till
att kunna gora mer miljomedvetna val vid
kop och skotsel av klader och
hemtextilier.

Andelen som vill ha information i
butiken minskar nagot i en jamférelse
mellan aren.

* Svarsalternativet "Hallad Konsument — Textilsmarts
kampanjsida” har i tidigare undersdkningar enbart lytt
"Halld Konsument”. Svarsalternativen "Vid e-handel” och
"Textilsmarts instagram” &r nya for matningen 2020.

Fraga: Var skulle du vilia ha mer information fér kunna géra mer miljdmedvetna val nér
du handlar, tar hand om och nér du gér dig av med dina kldder och hemtextilier?
Bas,y: 3002. Bas,gq9: 1015. Basygqg: 3013.

NATUR

VARDS &
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Aldre vill i storre utstrackning ha
information via media, yngre via natet

I BUTIKEN (total 40 %) ar vanligare bland INTERNET OCH SOCIALA MEDIER (total
— 46-60 aringar (44 %) 12 %) ar vanligare bland
— Tvapersonshushall (43 %) — 17-29 aringar (18 %), 30-45 aringar (17
— Intresserad av miljo, klimat och %)
hallbarhet (43 %) — Trepersonshushall (17 %)
— Hushall med 5 eller fler (18 %)
MEDIA (total 17 %) ar vanligare bland — Intresserad av klader och mode (16 %)
— 61-74 aringar (24 %) eller hemtextil, inredning och trender
(15 %)

— 75 areller aldre (32 %)

— Grundskoleutbildning (23 %) D sr mindre int d d
_ ) o e som ar mindre intresserade av mode,
Inkomst 150 001-300 000 kr (22 %) hemtextil eller miljo/hallbarhet, svarar i

— Mindre intresserad av klader och mode | stsrre utstrackning att de inte behdver nagon
eller hemtextil, inredning och trender information.

(20 %)

Fraga: Var skulle du vilia ha mer information fér kunna géra mer miljdmedvetna val nér
du handlar, tar hand om och nér du gér dig av med dina kldder och hemtextilier?
Bas,g,: 3002. NATUR

VARDS g
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11 %

har sett eller hort talas om kampanjen
Textilsmart.

TEXTILSMART

17-29 aringar (20 %) har sett kampanjen i

storre utstréckning an aldre. Aven

trepersonshushall (15 %),

modeintresserade (16 %),

inredningsintresserade (17 %) och

# miljointresserade (14 %) har sett
kampanjen i storre utstrackning an ovriga.

TEXTI L | matningen 2019 svarade 7 % att de hort
S M ART talas om Textilsmart.

Fraga: Har du sett eller hort talas om kampanjen Textilsmart?
Bas,g,o: 3002. Bas,pq9: 1015.
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°
HALLA Oberoende végledning Till Halldkonsument.se =
[OINITTTA M genom Konsumentverket

#textilsmart Artiklar ~ Filmer ~ F&lj Textilsmart pa Instagram ~ Om Textilsmart

0
7 %
har varit inne pa eller hort talas om

Du som konsument kan gora skillnad Textilsmartsajten
Sma medvetna val i vardagen bidrar till en mer hallbar planet (WWW hal Iakonsu ment Se/teXtilsmart)

TEXTILSMART

Pris fér miljon: . . . .
ricrzcsoiteren () & () Yngre har hort talas om sajten i storre

ca1,5 kg kemikalier

’°"“"5’“""‘““e2@..r;, utstrackning an aldre (17-29 ar: 16 %).
prisibutic. | A Aven hushall med 5 eller fler personer
mmr | (13 %), storstadsbor (10 %),

modeintresserade (11 %) och

inredningsintresserade (13 %) har hort
talas om sajten i storre utstrackning an

ovriga.

NYPRODUCERAD

| matningen 2019 svarade 5 % att de hort
talas om Textilsmartsajten.

Sa blir du #Textilsmart

Dina klader och tyger har stor paverkan pa miljon. Du som konsument kan
gora mycket for att bidra till en mer hallbar textilkonsumtion.

Fraga: Har du varit inne pa eller hért talas om Textilsmartsajten
(www.hallakonsument.se/textilsmart)?

Bas,z: 3002. Bas,gqe: 1015. NATUR
VARDS g
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AV®Oe

# textilsmart ¢ [E3 -~

TEXTIL 139 inlagg 8 565 foljare 479 féljer
SMART

Textilsmart

Inspiration och tips pa hur du kan bli mer #textilsmart. Ett initiativ fran
Naturvardsverket, Konsumentverket och Kemikalieinspektionen.
textilsmart.hallakonsument.se

Féljs av frokenvanilj

®0 000

F/activister Bomull Om kemik... Tips fran er Téankvirt

& INLAGG 16TV TAGGADE

Dags for nya
ytterklader till
barnen ... igen?

plagget dr detx
som anvéinds"”

| #TEXTILSMART |

r 2
"Tre'tips for
hallbar klad-
konsumtion*

9 manader
med hallbart

0

6 %

har varit inne pa eller hort talas om
Instagramkontot @textilsmart.

Yngre har hort talas om Instagramkontot i
storre utstrackning an aldre (17-29 ar:

13 %, 30-45 ar 10 %). Aven
trepersonshushall (9 %), storstadsbor (9
%), modeintresserade (10 %) och
inredningsintresserade (11 %) har hort
talas om Instagramkontot i storre
utstrackning an ovriga.

I matningen 2019 svarade 3 % att de varit
inne pa eller hort talas om
Instagramkontot.

Bas,g,o: 3002. Bas,pq9: 1015.

Fraga: Har du varit inne pa eller hért talas om Instagramkontot @textilsmart?

NATUR
VARDS &
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Tre av tio har hort budskapet att valja
begagnat

0% 20% 40% 60%

Vélj begagnat och vintage - kladerna
finns redan och ger inga nya utslapp

Forlang livslangden pa dina klader

Det mest hallbara plagget ar det du
anvander 1&nge oavsett material

Skaffa en mer miljésmart garderob

Over 90% av den totala klimatpaverkan
fran svensk kladkonsumtion ar kopplat
till inkép av nyproducerade klader

Om du férdubblar livsldngden for ett
plagg kan du halvera dess
klimatpaverkan

Inget av ovan

_—

N 3%

Tre av tio har hort budskapet att
vélja begagnat och vintage. 25 % har
hort budskap om att férlanga
livslangden pa klader och 20 % att det
mest hallbara plagget ar det du
anvander lange oavsett material. 42 %
har inte sett eller hort nagot av
budskapen.

Kvinnor, 17-29 aringar, storstadsbor,
de som ar intresserade av mode,
inredning eller miljé har i hogre
utstrackning an dévriga hort nagot av
budskapen.

aret? Flera svarsalternativ méjliga. Bas,g,0: 3002.

Fraga: Har du pa nagot sétt sett eller hért nagot av féljande budskap under de senaste
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