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Inledning

Denna undersdkning dr genomford pa uppdrag av Naturvardsverket. Syftet med
undersdkningen ar att mata allmanhetens kunskaper och attityder till vagar framat
mot ett klimatneutralt samhalle och uppfattningar om olika I6sningar pa klimatfragan
over tid.

Resultaten frdn 2018 ars matning visas tillsammans med matningar som
Naturvardsverket genomférde mellan aren 2002 - 2015 dar svenska folkets kunskap
om och attityd till klimatférandringen undersokts. Pa sa satt kan man félja
allmanhetens installning till och kunskaper om klimatfragor over tid.

Metod

Undersokningen genomférdes av PFM Research som en webbenkat under tva
veckor i maj 2018, mot ett riksrepresentativt urval av respondenter avseende
geografisk harkomst, kén och alder. Totalt besvarades av enkaten av 1000 personer.

2015 ars matning genomfordes ocksa med webbenkater, men aren dessférinnan
genomfdrdes undersdkningen via telefonintervjuer. Skillnad i metod kan medféra
olikheter i resultat som inte speglar verkliga forandringar. Darfor ska jamforelser
mellan resultaten fran undersékningar genomférda fére 2015 och undersdkningar
genomfdrda fran 2015 och framat géras med stor forsiktighet. Vi kommer av den
anledningen framst fokusera pa skillnader mellan resultaten fran 2015 och 2018, da
dessa ar direkt jamférbara.

Alla resultat i form av férandringar och skillnader som presenteras i denna rapport ar
statistiskt sakerstallda med 95 procents sékerhet (vilket ar den normala nivan i
samhallsforskning). Inga skillnader eller forflyttningar som inte ar statistiskt
sakerstallda presenteras.

Respondenterna fick, férutom de utvalda fragorna fran Naturvardsverket, svara pa
sex kategorifragor, vilka har anvants for att analysera olika gruppers preferenser och
beteenden. Respondenterna delas upp efter kon, alder, storlek pa bostadsort,
sysselsattning, hogsta avslutade utbildningsniva, och om de brukar kéra bil eller inte
i féljande grupper:

Kon Alder Storlek pa bostadsort
Kvinna 18-29 ar Ort med mindre an
Man 30-45 &r 15 000 invanare
. Ort/stad med

Annat 46-60 ar 15 000-200 000 invanare
Vill inte uppge 61-74 ar Storstad med fler an

75 ar + 200 000 invanare
Sysselsattning Hogsta avslutade Brukar kora bil

utbildning

Offentligt anstalld

Ja
Privatanstalld Grundskola\motsvarande Nej

N Gymnasium\motsvarande
Pensionar

Studerande Universitet\hdgskola

Egen féretagare Ingen avslutad utbildning
Arbetssdkande

Annat




Sammanfattning av resultaten

Det finns ett mycket stort engagemang for att I6sa klimatfragan. Svenskar vill garna
sjalva bidra och ar samtidigt starkt positiva till samhallets insatser for klimatet och till
naringslivets klimatarbete. Den allmanna positiva installningen till I6sningar for
klimatet ligger pa en fortsatt mycket hog niva.

Kunskap om klimatforandring

Andelen personer som tror att vi i Sverige i framtiden kommer att paverkas av
klimatférandringen ar hég, 95 procent, vilket ar en 6kning sedan 2015 ars matning.

Andelen personer som tycker att det ar viktigt att satta in samhallsatgarder mot
klimatférandringen ar fortsatt hég, 86 procent.

Insatser for att bromsa klimatféorandringen

Den allménna uppfattningen om Sveriges mdjligheter att bromsa klimatférandringen
ligger pa en fortsatt hog niva, 81 procent. Detta ar en liten 6kning jamfort med 2015
da 78 procent trodde att vi i Sverige kan minska var klimatpaverkan.

78 procent tror att de sjalva kan goéra nagot for att bromsa klimatférandringen, vilket
ar en 6kning sedan 2015.

Generellt ar andelen positiva svar hog fér samtliga atgarder som man sjalv kan
ténka sig att gora for att minska klimatpaverkande utslapp. Mest positiv ar
repondenterna till att kdpa energisnala hushallsapparater, 93 procent, kéra bil mer
energisnalt, 85 procent, sanka energiférbrukningen i hemmet, 83 procent, och aka
tag istallet for flyg, 78 procent.

Cirka 6 av 10 respondenter ar aven i viss man positiva till att ata mindre koétt, aka
mer kollektivt, samaka mer, sdnka temperaturen inomhus, kora bil langsammare,
semestra nara istallet for att flyga, valja klimatsmarta fonder och stalla bilen till
férman for cykel eller elcykel.

Statliga styrmedel

Vad galler installning till statliga styrmedel for att begréansa klimatpaverkan ar
installningen fortsatt positiv, men det finns en tendens till minskat stéd for extra
skatter och avgifter.

89 procent tycker att information till hushallen ar en bra eller ganska bra insats for
att minska klimatférandringen, vilket ar en liten 6kning jamfort med 2015.

75 procent anser att bidrag och sankta skatter ar bra eller mycket bra, vilket ar en
liten minskning jamfért med 2015 ars matning.

Andelen respondenter som tycker att det &r bra eller ganska bra med extra skatter
och avgifter ar ungefar lika stor som andel som tycker att det inte ar bra. 47 procent
anser att extra skatter och avgifter ar bra eller ganska bra. Andelen som anser att
det inte ar bra har 6kat fran 38 procent 2015 till 46 procent 2018.



Foretagens klimatarbete

Svenskarna ar generellt positivt installda till att vilja handla fran foretag som arbetar
med att begransa klimatférandringarna.

8 av 10 respondenter ar villiga att betala mer pengar for varor och tjanster fran
féretag som arbetar for att begransa klimatférandringen, vilket ar en 6kning jamfort
med 2015.

90 procent tror att det kommer bli viktigare for féretagen att engagera sig i att
minska klimatpaverkande utslapp, vilket ar i linje med 2015 ars matning.

| 2018 ars matning ser farre, 40 procent, att foretagens kostnader for att slappa ut
vaxthusgaser bor 6ka jamfért med 2015, 51 procent.

Attityder och konsumtionsbeteende

84 procent beskriver sig sjalva som klimatmedvetna, vilket &r en ékning jamfért med
2015 ars matning.

18 procent uppger i arets matning att de aldrig far daligt samvete till féljd av sin
klimatpaverkan. Det &r en 6kning sedan 2015 da motsvarande siffra var 13 procent.

Generellt ar det manga svenskar som svarar att de har borjat kallsortera mer,
minskat sin energianvandning i hemmet och ateranvander saker for att begransa sin
klimatpaverkan. 19 procent anger att de absolut har andrat sitt val av semesterresor,
vilket ar en 6kning med 4 procentenheter jamfért med 2015 ars matning.

Gallande vilka hinder det finns for att leva klimatmedvetet svarar 34 procent att man
saknar information om hur ens klimatpaverkan kan minskas, vilket &r en minskning
med 10 procentenheter jamfért med 2015. 70 procent uppger att det egna invanda
beteende ar ett hinder. 65 procent uppger att det finns for fa miljomedvetna
alternativ och 79 procent anser att dessa alternativ manga ganger ar dyrare.

Nar svenskarna i en 6ppen fraga ombeds ange vad de kan géra i hemmet for att
minska klimatpaverkan och energianvandningen handlar merparten av svaren om
transport, kdttkonsumtion och andra matvanor, samt kallsortering och
ateranvandning.

Drygt hélften av svenskarna, 49 procent, har daligt samvete nar de gor saker som
de tror paverkar klimatet negativt.

Gruppjamforelser

Kvinnor, unga, storstadsbor, studenter och de som inte kor bil ar de grupper som
generellt ar mest positiva till insatser for att bromsa klimatférandringarna, samt ar
mest benagna att andra sina egna beteenden. Samtidigt ser sig kvinnor och yngre
inte som klimatmedvetna personer i stdrre utslackning an aldre och man.

Kvinnor tror i storre utstrackning an man att klimatférandringen kommer att paverka
oss i Sverige. Kvinnor anser aven att det ar viktigare att det satts in samhallsinsatser
for att bromsa klimatférandringarna och ar aven mer positivt installda till att det ar
mojligt att bromsa klimatférandringen.

Yngre anger i storre utstrackningen an aldre att de konsumerar mindre koétt och har
andrat sin dagliga transport. Aldre anger & andra sidan att de har bérjat kéllsorterar
mer och andrat sin energianvandning i hemmet.



Kunskap om klimatforandring

PAVERKAN AV KLIMATFORANDRINGARNA

”Tror du att klimatférdndringen dr nagot som nu eller i
framtiden paverkar oss som bor i Sverige?”
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® Ja, absolut Ja, kanske Vet gj Nej, knappast ®Nej, inte alls

95 procent av respondenterna tror att vi absolut eller kanske kommer att paverkas
av klimatférandringen i Sverige i framtiden, vilket ar en 6kning med 5 procentenheter
jamfért med 2015. Andelen som tror att vi absolut kommer att paverkas har 6kat fran
66 procent till 75 procent sedan 2015. Tidigare ar har denna andel dock legat mellan
73 och 84 procent. Andelen som knappast eller inte alls tror att Sverige kommer att
paverkas har legat pa en stabil lag niva.

Kvinnor tror i storre utstrackning an man att klimatférandringen kommer att paverka
oss i Sverige. Personer som inte kor bil och personer med hdgre utbildning ar ocksa
grupper som i stérre utstrackning svarar att Sverige kommer att paverkas.



ATGARDER | KLIMATFRAGAN JAMFORT MED ANDRA SAMHALLSFRAGOR

”Ta stédllning till hur viktigt du anser att det ar att vi i Sverige sétter in atgédrder
pa nagra olika samhéllsomraden. Hur viktigt dr det att vi férséker géra nagot
at...”

Andelen respondenter som tycker att det &r mycket viktigt eller "Ganska viktigt” att
Sverige satter in atgarder mot klimatférandringen ar p4 samma niva som 2015, 86
procent. Dock ar det nagot fler i &r som anser att fragan ar mycket viktigt jamfort
med ganska viktigt. Tidigare ar nar svaren samlades in genom telefonundersékning
var dessa nivaer hogre, vilket kan beror pa att man tenderar att ge det svar man tror
att undersdkaren vill héra. 56 procent anser att fragan om klimatet ar mycket viktigt”,
vilket kan jAmforas med 87 procent som tycker att fragan om “brister i vard och
omsorg” ar mycket viktigt. Majoriteten anser att alla de 6vriga samhallsfragor som
fragas om (vard och omsorg, brottlighet, ohalsa och sjukskrivningar samt
integration) ar viktigare an klimatfragan sett till andel som anger att fragan ar mycket
viktig.

Hoégre andel kvinnor och personer i kategorin annat kén anser att det ar viktigare att
vi satter in samhallsatgarder for att minska klimatforandringen jamfért med man. 68
procent av kvinnorna uppger att det ar mycket viktigt att vidta atgarder for att minska
klimatférandringen medan endast 44 procent av mannen uppgav att det var mycket
viktigt.

”Ta stédllning till hur viktigt du anser att det ar att vi i Sverige sétter in atgédrder
pa nagra olika samhéllsomraden. Hur viktigt dr det att vi férséker géra nagot
at...”

”...klimatférandringen?”
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”Ta stédllning till hur viktigt du anser att det ar att vi i Sverige sétter in atgérder
pa nagra olika samhéllsomraden. Hur viktigt dr det att vi férséker géra nagot
at...”

”...brister i vard och omsorg?” ”...brottslighet?”
100% - 100% ~
80% - 80%
60% - 60%
40% - 40% -
20% - 20% - 26
13 11 10 12 14 13 14 13 |
0% 4+ % 4+ % 3 4 4 % 3 X 0% NI T O
AN O ¢ B © K~ © O WU o©
sggsssggee gggggteges
S QL& KR 8 | Jd § A & & Q&N
”...ohélsa och ”...brister i integrationen?”

langtidssjukskrivningar?”

100% - 100% -
80% - 80% -
60% - 60% -

40% 40% -
29 34 33 3 36 33 32 29 2
20% 29 30 34 20% -
° 19 23 27 4 24 28 9 3 ° g . 8 6 5 ‘71 7 B
0% ’%Hfﬁﬁ—ﬁﬁiﬁ—ﬂﬁ#—zﬁ—ﬂ—‘ 0% -
N MY DO N O DWW © N Nt OO N~ O ® W ©
© O O 3O © S & & v «— S © © © © © © & « -«
S & & &6 &6 &6 & & o o S & & &6 & & & & o o
N 8§ QAN ] 8 8 8 & & Q& Q&K

= Mycket viktigt = Ganska viktigt Vet ] Inte sarskilt viktigt  ®Inte alls viktigt



Insatser for att bromsa
klimatforandringen

SVERIGES MOJLIGHET ATT BROMSA KLIMATFORANDRINGEN

”Tror du att vi i Sverige kan géra nagot for att bromsa

klimatférandringen?”
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® Ja, absolut Ja, kanske Vet gj Nej, knappast ®Nej, inte alls

8 av 10 respondenter (81 procent) svarar att de tror Sverige kan géra nagot for att
bromsa klimatférandringen, vilket ar en liten 6kning jamfért med 2015 ars niva pa 78
procent. Det ar aven fler i ar som svarat "Ja, absolut” &n "Ja, kanske”. Andelen som
svarat "Nej, inte alls” har minskat fran 6 procent 2015, till 3 procent i arets méatning.

Det framgar ocksa att aldersgruppen 18-29 i stérre utstrackning absolut tror att vi
kan gora nagot for att bromsa klimatférandringen i Sverige. Kvinnor tror i storre
utstrackning @n man att vi kan goéra nagot for att bromsa klimatférandringen. Endast
9 procent av kvinnorna svara "Nej, inte alls” eller "Nej, knappast”, jamfoért med 25
procent av mannen. Aven grupperna hdgutbildade, studerande och storstadsbor ar
mer positivt installda till att Sveriges insatser kan bidra.



INDIVIDENS MOJLIGHET ATT BROMSA KLIMATFORANDRINGEN

”Tror du att du sjélv kan géra nagot for att bromsa

klimatférandringen?

100% -
80% - I I I
60% -

31 39
40% - S A .

, 2 29 28

1 1 1
20% 1 o Wl w 1 C b
15 17 " - 11 19 ©
0% ’J T . T . T . T . T - T ! T ! T - T -—\

2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2015 2018

H Ja, absolut Ja, kanske Vet ej Nej, knappast ®Negj, inte alls Har redan gjort allt

78 procent av respondenterna tror att de sjalva kan gora nagot at klimatet, vilket ar
en O0kning jamfoért med 2015 da motsvarande siffra var 72 procent. Andelen som
svarar "Ja, absolut” har 6kat fran 33 procent till 46 procent och andelen som svarar
"Ja, kanske” har minskat med 7 procentenheter jamfért med 2015 &rs matning. Aven
andelen som svarar "Nej, inte alls” och "Nej, knappast” har minskat.

Aldersgruppen 18-29 ar mest positivt installd till att de sjalva absolut kan géra nagot
for att bromsa klimatférandringen, 54 procent, samtidigt ar de farre i den kategorin
som anger svarsalternativet "Ja, kanske”. Aldersgrupperna 61-74 och 75+ tror i
mindre utstrackning an andra att de kan paverka.

Kvinnor tror i storre utstrackning an man att de sjalva kan gora nagot for att bromsa
klimatférandringen. 52 procent jamfort med 41 procent tror att de absolut kan géra
nagot for att minska klimatférandringen. Endast 12 procent av kvinnorna svarar att
de inte alls eller knappast kan gora nagot for att bromsa klimatférandringen, jamfort
med 27 procent av mannen. Aven storstadsbor och offentligt anstéllda har stérre
tilltro till sin egen férmaga att goéra nagot for att bromsa klimatférandringen an évriga

grupper.



ATGARDER SOM MAN SJALV KAN TANKA SIG ATT VIDTA

En stor andel av de svarande ar positiva till manga atgarder som man sjalv kan gora
for att minska klimatpaverkande utslapp. Resultaten ligger till stor del i linje med
2015 ars resultat.

Mest positiv &r respondenterna till att kdpa energisnala hushallsapparater, 93
procent, kéra bil mer energisnalt, 85 procent, sdnka energiférbrukningen i hemmet,
83 procent, och aka tag istallet for flyg, 78 procent.

Cirka 6 av 10 respondenter ar i viss man aven positiva till att ata mindre kott, aka
mer kollektivt, samaka mer, sdnka temperaturen inomhus, kora bil lAngsammare,
semestra nara istallet for att flyga, valja klimatsmarta fonder och stalla bilen till
férman for cykel eller elcykel.

Den insats som lagst andel ar positivt installda till att géra ar att valja elbil nasta
gang man koper eller behéver anvanda bil, 56 procent.

Kvinnor kan i hégra grad téanka sig att vidta alla av de foreslagna atgarderna,
férutom att valja cykel eller elcykel framfor bilen nar det géller kortare resor, dar det
inte ar nagon skillnad mellan kénen.

Overlag ar unga, hdgutbildade, storstadsbor och studenter mer benégna att géra
férandringar for klimatet an évriga grupper.

Nedan féljer en redovisning av varje separat fraga.

”Ta stédllning till vad du sjélv skulle kunna ténka dig att géra for att minska
klimatpaverkande utsldpp. Jag skulle kunna tinka mig att...”

”Képa energisnala hushdllsapparater ndsta gang jag byter”
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Det ar 2018 fler respondenter, 68 procent, som absolut kan tanka sig att kbpa mer
energisnala hushallsapparater jamfoért med den senaste matningen 2015, 58
procent.

Man, personer 6ver 75 och grundskoleutbildade ar mindre benagna att géra denna
férandring an évriga grupper.



”Kéra bil mer energisnalt, ecodriving”
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Det ar aven en stdrre andel respondenter som absolut kan tankta sig att kdra bil mer
energisnalt jamfort med tidigare ar. Totalt kan 85 procent i ndgon man tankta sig att
kéra mer energisnalt, vilket motsvarar en 6kning med 12 procentenheter sedan
2015.

Man, personer 6ver 75, pensionarer och grundskoleutbildade ar mindre benagna att
gora denna férandring an évriga grupper.

”Aka tag istéllet for flyg om det &r méjligt”
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78 procent av respondenterna kan tanka sig att aka tag istallet for flyg om det ar
mojligt, vilket ligger i linje med 2015 ars matning.

Kvinnor ar mer benagna an man att valja taget framfor flyget nar det ar maijligt.
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”Samaka mer till jobb/skola eller pa fritid”
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Andelen respondenter som i ndgon man kan tanka sig att samaka mer ar 64
procent, vilket ar en 6kning sedan 2015 ars matning da denna andel var 59 procent.

Kvinnor, personer mellan 18 och 45 och de som inte brukar kdra bil kan tanka sig att
samaka mer i storre utstrackning an ovriga grupper.
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”Sénka elférbrukningen i hemmet”
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Andelen respondenter som kan téanka sig att sanka elférbrukningen i hemmet ar 83
procent, vilket ligger i linje med 2015 ars matning.

Respondenter i aldersgruppen 30-45 ar samt kvinnor svarar i stérre utstrackning ar
ovriga grupper att de kan tanka sig att sénka elférbrukningen i hemmet.
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”Vilja elbil ndsta gang jag koper eller
behéver anvéanda bil” (2018)
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56 procent av respondenterna anger att de i ndgon man kan tanka sig att valja elbil
nasta gang de koper eller behdver anvanda bil.

Aldersgruppen 18-29, privatanstallda och storstadsbor &r mer benégna att valja elbil
jamfort med andra grupper.

100%

80%

60%

40%

20%

0%

”Vilja mer klimatvanlig bil ndsta gang” (2015 och tidigare)
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Tidigare ar fanns alternativet "Valja mer klimatvanlig bil nasta gang” inte med.
Istallet fanns alternativet "Valja elbil nasta gang jag képer eller behdéver anvanda bil”.
Det innebar att arets resultat inte ar direkt jamforbara med tidigare ar. Man kan dock
konstatera att andelen som kan tankta sig att valja en elbil ar lagre dn andelen som
kan téanka sig att valja en bil som endast ar "mer klimatvanlig”.
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”Aka mer kollektivt”
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Det 2018 farre respondenter, 31 procent, som anger att de absolut kan tankta sig att
aka mer kollektivt, en minskning pa 6 procentenheter jamfort med 2015 ars méatning.
Det ar dock nagot fler som kanske kan tankta sig aka mer kollektivt.

Kvinnor ar i stérre utstrackning mer positiva till att aka kollektivt, 38 procent, jamort

med man,

24 procent. Yngre, hégutbildade, storstadsbor, studenter och de som inte

brukar aka bil kan ocksa i storre utstrackning tédnka sig att aka mer kollektivt an
andra grupper.
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”Byta till mer klimatvénlig uppvdrmning av hemmet”
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66 procent av respondenterna kan in nagon man tanka sig att byta till mer
klimatvanlig uppvarmning av hemmet, vilket ar i linje med 2015 ars resultat.

Storstadsbor och personer i aldern 30-45 ar ar mer benagna att géra denna
férandring an évriga grupper.
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»Ata mindre kétt”
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59 procent av respondenterna kan tdnka sig att ata mindre kott, vilket ar linje med
2015 ars matning.

Kvinnor kan betydligt stérre utstrackning an man tanka sig att ata minde kott, 41
procent av kvinnorna jamfért med 20 procent av mannen. Aven personer mellan 18-
29, hogutbildade, storstadsbor och studenter ar mer benagna an évriga grupper att
minska sin kéttkonsumtion.

”Kéra langsammare, t.ex. 90 istéllet for 110 km/h”
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Andelen respondenter som 2018 i nagon man kan téanka sig att kdra langsammare,
ar 59 procent, vilket ar en liten minskning fran 2015 da motsvarande andel var 63
procent. Det ar aven farre som i ar svarar att de absolut kan tanka sig att kéra
langsammare, 25 procent 2018 jamfért med 31 procent 2015. Tidigare ar var
andelen som kunde tankta sig att kéra ldangsammare betydligt hdgre. Denna skillnad
beror antagligen till stor del pa att de tidigare undersdkningarna gjordes via telefon
da respondenter tenderar att svara mer vad de tror att fragestallaren vill hora.

Kvinnor och aldre ar mer positiva till den denna férandring an évriga grupper.
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”Sédnka temperaturen inomhus”
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® Ja, absolut Ja, kanske Vet gj Nej, knappast ®Nej, inte alls

61 procent av respondenterna kan tanka sig att sanka temperaturen inomhus, vilket
arilinje med 2015 ars resultat.

Kvinnor ar mer positiva till denna férandring an dvriga grupper.

”Stélla bilen till férman for cykel eller
elcykel nér resan ar under 5 km”
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Av respondenterna kan 69 procent tanka sig att stalla bilen till férman for cykeln eller
elcykeln i nagon man. Denna fragan ar ny for i ar.

Yngre (18-45 ar) ar mer bendgna att an aldre att stalla bilen till férman for cykel eller
elcykel. Aven studerande och offentligt anstéllda &r mer positiva till att ta cykeln, &n
ovriga grupper. Detta ar ett av f& omraden dar det inte finns nagon statistiskt
sakerstalld skillnad mellan kénen.



”Vdlja att semestra néra istéllet for att
flyga utomlands”
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Nastan 2 av 3 respondenter, 65 procent, kan i ndgon man tanka sig att semestra
nara istallet for att flyga utomlands. Denna fraga ar ny for i ar.

Kvinnor, arbetss6kande och personer boende pa liten ort ar mer positiva an ovriga
grupper.

”Vilja klimatvénliga fonder eller féretag
nédr du ska spara eller placera dina

pengar”
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® Ja, absolut Ja, kanske Vet gj Nej, knappast ®Nej, inte alls

61 procent av respondenterna kan i ndgon man tanka sig att valja klimatvanliga
fonder eller foretag nar de ska spara eller placera sina pengar. Aven denna fraga ar
ny fori ar.

Kvinnor och storstadsbor ar mer positiva an dévriga grupper.
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INSATSER FOR MINSKAD KLIMATPAVERKAN OCH ENERGIANVANDNING

Pa den 6ppna fragan: "Ndmn nagra saker du kan gora i hemmet for att minska
din klimatpaverkan och energianvdndning” har respondenterna med egna ord
beskrivit vad de sjalva kan gora for att minska klimatpaverkan.
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Storleken pa orden representerar antalet omndmningar. Ju stérre ord desto fler ganger ar det ndmnts.
En stor andel av de 6ppna svaren handlar om transporter (dka mindre bil, cykla mer
och flyga mindre). Men det ar ungefar lika manga som anger ett svar som har att

gora med koéttkonsumtion och vad man ater. En ytterligare vanlig kategori ar
kallsortering och ateranvandning i férhallande till att képa nytt.
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Styrmedel

STATLIGA STYRMEDEL FOR ATT BEGRANSA KLIMATFORANDRINGEN

”Ta stallning till hur du uppfattar férslagen nedan, vars syfte dr att bromsa
klimatférdandringen.”

Extra skatter och avgifter

”Vad anser du om att staten skulle ldgga pa extra skatter och
avgifter pa varor och tjidnster som t. ex. bensin, olja och flyg
som orsakar stora klimatpaverkande utslapp?”’

100% +

60% -

40% -
0%

2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2015 2018

BBra ®Ganskabra " Vetej Minte bra

Fler respondenter tycker i ar att detta ar ett daligt forslag, 46 procent, jamfért med
2015, 38 procent. Andelen som anser att det ar bra forslag ar oférandrad medan
andelen som anser att det ar ganska bra har minskat med 6 procentenheter. Man,
aldre och personer som kor bil ar mer negativa an évriga grupper.

Information

”Vad anser du om att sprida mer information till hushallen om
klimatférandringen for att fa dem att vélja varor och tjdnster
som minskar klimatpaverkande utsldpp?”’

100% +
80% -
60% -
40% -

20% -

0%,j i ﬁ‘ﬁ -1-‘-1- e 7 .
2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009 2015 2018

BBra ®Ganskabra " Vetej Minte bra

20



89 procent av respondenterna tycker att information till hushallen ar en bra insats for
att minska klimatpaverkan. Det ar en liten 6kning pa 3 procentenheter sedan 2015
ars matning.

Kvinnor ar mer positiva an man.

Bidrag/sankta skatter
”Vad anser du om att staten skulle anvinda skattemedel for

att ge bidrag eller sénkta skatter till k6p av varor och tjdnster
som minskar klimatpaverkande utsldapp?”
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Installningen till bidrag och sankta skatter till kbp av varor och tjanster som minskar
klimatpaverkande utslapp ar i ar inte lika positiv som den var 2015.

75 procent av respondenterna anser 2018 att bidrag och sankta skatter ar bra eller
mycket bra, jamfért med 79 procent 2015. Andelen som staller sig negativa till
bidrag/sankta skatter har 6kat fran 10 procent i 2015 ars matning till 19 procent

2018.

Yngre, kvinnor och offentligt anstallda ar mer positiva an dvriga grupper.



Foretagens klimatarbete

VILJAN ATT HANDLA FRAN FORETAG SOM ARBETAR FOR ATT BEGRANSA
KLIMATFORANDRINGEN

”Né&r du képer varor eller tjdnster, féredrar du da att kpa
dem fran ett foretag som du vet arbetar for att begrdnsa

klimatférandringen?”
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Drygt 7 av 10 respondenter, 71 procent, uppger att de féredrar att kdpa
varor/tjanster fran féretag som de vet arbetar for att begransa klimatférandringen.
Detta ligger i linje med 2015 ars méatning.

Kvinnor féredrar i storre utstrackning an man att képa varor och tjanster fran féretag
som arbetar for att begransa klimatférandringen. Det finns inga statistiskt
sakerstallda skillnader mellan aldersgrupperna.

VILJAN ATT BETALA MER VID KOP FRAN FORETAG SOM ARBETAR FOR ATT
BEGRANSA KLIMATFORANDRINGEN

”Skulle du kunna tédnka dig att betala mer — sdg ca 5 % mer —
for en vara eller tjdnst om du vet att foretaget som producerar
den arbetar for att begrdnsa klimatférdandringen?”
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m Ja, absolut Ja, kanske Vet ] Nej, knappast ®Nej, inte alls

22 procent av respondenterna skulle absolut kunna tanka sig att betala mer for en
vara eller tjanst fran ett féretag som man vet arbetar for att begransa
klimatférandringen. Det ar en liten minskning sedan 2015 ars undersékning da 26
procent absolut skulle kunna tanka sig detta. 48 procent skulle 2018 i viss man
kunna tanka sig att betala mer for en vara eller tjanst, vilket ar i linje med 2015 ars
resultat.

Storstadsbor och hégutbildade skulle i stérre utstrackning an andra kunna tanka sig
att betala for en vara eller tjanst fran ett foretag som arbetar med att begransa
klimatférandringen.

VIKTEN AV ATT FORETAG ENGAGERAR SIG | MINSKADE UTSLAPP

”Hur viktigt tror du att det blir for foretagen att engagera sig i
att minska klimatpaverkande utsldapp?”
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9 av 10 respondenter, 90 procent, anser att det blir allt viktigtare for féretagen att

engagera sig i att minska klimatpaverkande utslapp, vilket &r samma niva som i
2015 ars matning. Kvinnor, hdgutbildade och storstadsbor tror i en storre

utstrackning an ovriga grupper att foretagens engagemang kommer att bli viktigare.
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FORETAGENS KOSTNADER FOR ATT SLAPPA UT VAXTHUSGASER

”Vad anser du om féretagens kostnader fér att orsaka
klimatpaverkande utsldpp? Féretagens kostnader bér...”
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Gallande féretagens kostnader for att orsaka klimatpaverkande utslapp anser 4 av
10 respondenter, 40 procent, att det borde 6ka. 26 procent anser att kostnaderna
borde vara oférandrade. 2015 ansag en knapp majoritet av respondenterna, 51
procent, att kostnaderna borde 6ka hégre. 13 procent anser att féretagens kostnader
borde minska, vilket ar en liten 6kning jamfért med 2015 ars matning.



Attityder och konsumtionsbeteende

KLIMATMEDVETENHET

”Ser du dig sjalv som en person som ér klimatmedveten?”
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84 procent av respondenter ser sig sjalva i ndgon man som en klimatmedveten
person, vilket ar en liten 6kning sedan 2015 da motsvarande andel var 79 procent.
Andelen som inte alls ser sig som klimatmedvetna ar 1 procent, vilket ar en
minskning fran forra matningen da 4 procent gav samma svar.

Hoégutbildade och storstadsbor ser sig sjalva som klimatmedvetna i stérre
utstrackning an andra grupper. Det finns inga statistiskt sakerstallda skillnader
mellan kénen och de olika aldersgrupperna, vilket ar nagot anmarkningsvart da det
finns aterkommande skillnader mellan kénen och aldersgrupperna vad galler
benagenheten att férandra det egna beteendet for att begransa klimatférandringen.



Gullers Grupp
Rapport

DALIGT SAMVETE FOR KLIMATPAVERKAN

”Héander det att du far daligt samvete nér du gér saker som du
tror paverkar klimatet negativt?”
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49 procent av respondenterna uppger att de ofta eller ibland far daligt samvete nar de
gOr saker som paverkar klimatet negativt. Denna andel ar i nivd med tidigare
undersdkningar. 18 procent av de svarande uppger att de aldrig far daligt samvete vilket
ar en 6kning med 5 procentenheter jamfort med 2015.

Kvinnor och yngre uppger i stérre utstrackning an ovriga att de far daligt samvete.
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ANDRADE BETEENDEN FOR ATT MINSKA KLIMATPAVERKAN

”Har du gjort nagot i ditt vardagsliv for att minska din klimatpdverkan under de
senaste tva aren, t ex vad géller...”

”...att kdllsortera mera?”

”...din energianvdndning i hemmet?”
”...att ateranvdnda saker?”

”...ditt val av dagliga transporter?”
”...din kéttkonsumtion?”

”..ditt val av semesterresor?”

En stor andel av respondenterna svarar att de har kallsorterat mer, 90 procent,
ateranvant saker, 84 procent, och minskat sin energipaverkan i hemmet, 75 procent. 60
procent har andrat sina dagliga transporter. Ungefar halften svarar att de har minskat
sin kéttkonsumtion, 55 procent, och andrat sina val av semesterresor, 47 procent.

De storre forflyttningarna sedan 2015 ar att det ar fler som anger att de absolut har
andrat sina val av semesterresor, fran 15 procent till 19 procent, och farre som anger att
de inte alls andrat dem, fran 27 procent till 19 procent. Okningen av andelen som
férandrat sin kéttkonsumtion har fortsatt aven i ar. Det har ocksa skett en 6kning av
andelen respondenter som anger att de kallsorterar och ateranvander saker mer.

Kvinnor anger i storre utstrackning an man att de har minskat sin kéttkonsumtion,
kallsorterat mer, ateranvant saker i stérre utstrackning och andrat val av semesterort.
Vad géller den dagliga transporten och energianvandningen i hemmet finns ingen
signifikant skillnad mellan kénen.

Yngre anger i stérre utstrackningen an aldre att de minskat sin kéttkonsumtion och har
andrat sin dagliga transport. De aldre anger a andra sidan att de har boérjat kallsorterar
mer och andrat sin energianvandning i hemmet.

”...att kéllsortera mera?” ”...din energianvédndning i
hemmet?”
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”...att ateranvdnda saker?” ”...ditt val av dagliga
transporter?”
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HINDER

”Ta stédllning till vad som eventuellt hindrar dig fran att leva klimatmedvetet.”

Drygt 1 av 3 respondenter, 34 procent, uppger att de saknar information om hur ens
klimatpaverkan kan minskas, vilket ar minskning med 10 procentenheter jamfort med
2015. Andelen som svarat "Nej, inget hinder alls” har 6kat fran 44 procent 2015 till 58
procent 2018. Andelen som uppgav att ens invanda beteende ar ett hinder for att leva
klimatmedvetet ar 70, procent vilket ar en 6kning med 8 procentenheter jamfort med
2015 ars matning. 65 procent uppgav aven att det finns for fa miljomedvetna alternativ
och 79 procent anser att dessa manga ganger ar dyrare.

Avsaknad av information upplevs som ett stérre hinder for aldre och boende pa mindre
orter. Invanda beteenden upplevs som ett storre hinder for yngre an for aldre.

”Jag saknar information om hur
min paverkan kan minskas"
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”Det finns for fa miljé- och
klimatmedvetna alternativ”
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”Mina invanda beteenden”
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”Miljé och klimatvénliga alternativ
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( j Annat som hindrar

| ett 6ppet svar har respondenterna fatt ange om det ar ndgot annat som hindrar dem
fran att leva klimatmedvetet.
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Storleken pa orden representerar antalet omndmningar. Ju stérre ord desto fler ganger ar det ndmnts.

En stor del av de 6ppna svaren handlar om hur man bor och vilka alternativ som
erbjuds.

"Alternativ som att aka kollektivt existerar inte pé landsbygden.”
"Att inte bo i en stérre centralort dér all service finnes”
"Kollektivtrafiken borttagen dér jag bor.”

"Avsaknad av bra alternativ”

"Bor i ren landsbygd, dar det &r avstand till service mm och det ej finns ndgon
kollektivtrafik.”

"Nedmonterad kollektivtrafik pa landsbygden.”

Manga svar handlar om ekonomi och ekonomiska férutsattningar:

"Brist pa pengar”

"Det &r dyrare”

"Att mitt liv snart &r slut och klimatvénliga investeringar &r svart att géra med lag”
"Pension”

"Ekonomi”

"Pris och tillgang pa elbilar’

Aven lathet/bekvamlighet, alder och att ens arbete kréver resor ar vanligt
féorekommande svar:

"Bekvdmlighet”
“Lathet”
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I mitt jobb ingar det mycket bilkérning varje dag”
*Alder och ohélsa”

*Ar gammal, kan inte ldngre cykla, kan inte férdyra mitt liv, har tgérdat en del redan, flyger
aldrig.”

INFORMATIONSINHAMTNING

”Om/ndr jag vill veta mer om atgérder fér minskad
klimatpaverkan, s6ker/far jag helst information via...”
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... intresseorganisationer, féreningar, politiska partier ... skola/utbildningsvasende
... media ... svenska myndigheter

43 procent av respondenter sdker helst information om atgarder fér minskad
klimatpaverkan via media och 25 procent fran svenska myndigheter. Det ar en
forflyttning sedan 2015 da det var ungefar lika stora andelar som sdkte information fran
svenska myndigheter som fran media.

12 procent anger att de helst sdker information fran intresseorganisationer, féreningar
eller politiska partier, vilket ar en 6kning sedan férra matningen da motsvarande andel
var 8 procent.

12 procent ar inte intresserad av sadan information, vilket ar i linje med 2015. 5 procent
anger nagon annan kalla, vilket ocksa det ar i linje med férra matningen. | denna
kategorin aterfinns framst "internet” och "Google”.

Unga soker i mindre utstrackning information frdn media och mer fran
skola/utbildningsvéasen, jamfért med dvriga grupper. Det finns inga signifikanta
skillnader mellan man och kvinnor.
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”Om/nér jag vill veta mer om klimatférandringen i Sverige och
védrlden, sboker/far jag helst information via...”
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4 av 10 respondenter, 40 procent, soker information om klimatférandringen i Sverige
och varlden fran media, vilket &r en 6kning sedan 2015 ars matning da motsvarande
andel var 30 procent. Andelen som vander sig till svenska myndigheter har minskat fran
37 procent till 26 procent.

12 procent uppger att de inte ar intresserade av sadan information och 13 procent
vander sig till organisatorer, féreningar och politiska partier. 6 procent uppger nagot
annat svarsalternativ dar "internet” och "Google” ar de mest vanligt férekommande
svaren.

Unga soker i mindre utstrackning information fran media och mer fran
skola/utbildningsvasen och intresseorganisationer, jamfért med dvriga grupper. Det
finns inga signifikanta skillnader mellan kénen.
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Ovriga tankar och idéer

”Har du nagra andra tankar, synpunkter eller idéer vad géller klimatférdndringen
som du vill dela med dig av?”

En stor del av de 6ppna svaren handlar om tre omraden: 1) att andra lander borde ta
sitt ansvar, 2) att staten borde ta ett storre ansvar i Sverige och inte lagga sa mycket pa
den enskilde individen, samt 3) att alla individer maste géra vad de kan.

Andra lander borde ta sitt ansvar

"Att alla ldnder ska vara med och ta ansvar dven dom penning-galna.”
"Fa stopp pé utsldppen it ex Polen, Tyskland m fl”
"Tror Sverige spelar en ganska liten roll i fragan.”

"Att det kanske &r viktigare att paverka var omvérld. Det skulle kanske géra stérre
nytta.”

"Bérja i Kina och USA.”

Statens borde ta ett storre ansvar

"Ekonomiska styrmedel &r A och O fér att styra folket i rétt riktning tror jag.”

"Staten méste straffa och subventionera mer fé6r gemene man tdnker pengar och
Overlevnad. Saftiga skatter p& Thailandsresor.”

“Sen maste saker som &r béttre fér miljén vara billigare dn det som &r daligt.”

“Idag &r vegetarisk mat mycket dyrare &n koétt. staten bor skatta kétt och subventionera
vego.”

Alla individer maste gora vad de kan

"Alla maste dra sitt lilla stra till stacken.”
"Begrédnsa egna inkép/konsumtion.”
"Alla kan inte géra allt men alla kan géra nagot.”

"Alla maste hjélpa till!”
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