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Tips och rad infor ansokan
till LIFE-programmet

Nedan foljer nagra slutsatser och rekommendationer for en framgangsrik LIFE-
ansokan utifran analyser av framgangsrika ansokningar fran Sverige.

e Projektet méste vara mycket vél forankrat i utlysningens texter, och denna
forankring ska lyftas fram och forklaras.

e Det dr nddvéndigt att fi hdga poéng i utvérderingen eftersom alla ansdkningar i
hela EU tdvlar” mot varandra och konkurrensen ar hog.(Se mer om
utvérderingskriterierna pa nésta sida.)

o Ligg mycket energi pa att se till att budgeten &ar balanserad, motiverad och
detaljerad, och inte innehaller ndgra formella fel utifran de riktlinjer som finns
inom LIFE-programmet.

e Vilj utgangsliget (baseline) med omsorg och kvantifiera och motivera valet
tydligt i ansdkan. Ange girna indikatorer och mal i bade absoluta vdrden per ar
och som procentuell fordndring. Jimfor med state-of-the-art.

e Planen for replikering av resultat behdver vara véldigt ambitids och innehélla
detaljer s& som vem, var och nir, samt i vilken skala replikering planeras.

e Se till att de viktigaste intressenterna finns representerade i projektkonsortiet, ha
girna med t.ex. teknikleverantorer.

e Underskatta inte riskerna i projektet. Lyft i stdllet fram riskerna tillsammans
med en gedigen plan for att hantera dem.

e Se till att de forberedande aktiviteterna star vél i proportion till
demonstrationsaktiviteterna, och att detta speglas 1 budget och tidplan.

e Beskriv aktiviteter och teknik s& detaljerat som mojligt. Tappa inte bort
information sa som vad, vem, nér och var.
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Utvirderingskriterierna

Varje ansokan utvarderas utifran fyra olika utvarderingskriterier, ddr man
behover komma upp i en viss poéng inom varje kategori for att komma ifraga
for finansiering. Hur kriterierna kan tolkas forklaras nedan:

1. Relevans

Ar projektet relevant? Hitta riitt prioritering — fokusera pa en, och utforma din
projektidé. Det dr enklare att gora sa dn tvart om (att passa in sitt projekt i
efterhand).

Det giller att tydligt definiera problemet och hur paverkar det i visst kontext
(hur utbrett ar problemet inom ett geografiskt kontext eller sektorsméssigt
kontext). Det ar viktigt att visa pa att det finns samma problem pé andra
platser eller 1 andra brancher som skulle kunna dra nytta av projektet eller
projektresultaten.

2. Kovalitet
Handlar om projektdesign, dr det ratt deldgare och ratt atgarder (kan man
forvinta sig att resultaten kommer att levereras).

Innebér projektet en 16sning som bidrar till att 16sa ett problem, vad &r best-
practice (state-of-the-art) idag och vad kan projektet tillféra som gor att det ar
battre. Berdtta hur samhaéllet forsoker 16sa det hér problemet i nuldget, referera
gérna till forskning eller andra projekt. Vad har gjorts tidigare, projektet
kommer att bidra med ett mervarde jaimfort med vad som gjorts tidigare.

3. Effekt

Vilken tillimpbarhet och spridningspotential finns? Hur kan tekniken eller
16sningen replikeras och av vem/var (vilket dr den potentiella malgruppen)?Ar
det samma typ av organisation men i ett annat land, eller en annan branch i
samma geografiska kontext. Ar projektet relevant pa en viss ort, for en viss
typ av organisation, i en region, dr det pa nationell niva eller EU-niva? Gor en
uppskattning av hur ménga organisationer eller hur ménga platser som
losningen kan vara relevant pa/i och presentera ett underlag kring t ex hur
stora utsldpp det ror sig om i1 nuldget och hur stor minskningen skulle bli.

4. Resurser

Ger projektet ett bra virde for pengarna? Gé igenom vilka drivkrafter som
finns for att 16sningen ska komma att replikeras (ekonomiskt hallbart, ny
lagstiftning som gor det tvingande, ny finansiering kommer att finnas). Detta
for att kunna bedoma hur troligt det &r att den skulle replikeras. Ocksa viktigt
att motivera olika punkter i budgeten, hur man ska anvinda pengarna.





