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INnledning

Naturvardsverket har, pa uppdrag av regeringen, ett ansvar for att ta fram riktade kommunikationsinsatser for att dka kunskapen
hos konsumenter f&r en mer hallbar konsumtion av textilier. Inom ramen for regeringsuppdraget genomfér myndigheten
tillsammans med Konsumentverket och Kemikalieinspektionen kampanjen Textilsmart.

Gullers Grupp har tidigare genomfort en omfattade konsumentundersokning med allmanheten, inklusive en kvantitativ enkat,
fokusgrupper, djupintervjuer och butiksundersdkningar. En fortsattning pa arbetet ar denna uppféljiande undersékning i form av en
kvantitativ konsumentundersokning via webbpanel.

Undersokningen ligger inom ramen for arbetet med kampanjen Textilsmart. Naturvardsverket vill fa ytterligare underliggande
kunskap for kampanjen, folja upp mot sina kommunikationsmal och férdjupa kunskapen om ett antal andra utvalda delar.

Undersokningen fungerar saledes som en kvalitetssakrare av kommunikationen i kampanjen.
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SUMMERING OM UNDERSOKNINGEN RESULTAT

SUMMERING
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ATTITYD

Manga kan tanka sig att kopa mindre mangd textilier: Totalt 83 % skulle absolut eller kanske kunna ténka sig att kdpa
mindre mangder nya textilier, om de visste att det gor skillnad fér miljén. Denna andel har 6kat sedan 2018 ars métning, da 68

% kunde tanka sig det.

Nastan fyra av tio kan tanka sig att hyra eller 1ana klader: Totalt 36 % skulle absolut eller kanske kunna tanka sig att hyra
eller lana klader, om de visste att det gor skillnad fér miljén. Denna andel har 6kat sedan 2018 ars méatning, da 24 % kunde

tanka sig det.

Drygt sju av tio kan tanka sig att kopa mer second hand: Totalt 73 % skulle absolut eller kanske kunna tanka sig att kopa

mer second hand, om de visste att det gor skillnad fér miljon. Denna andel har 6kat sedan 2018 ars matning, da 44 % kunde
tanka sig det.

Drygt nio av tio kan tanka sig att skota om sina klader battre: Totalt 93 % skulle absolut eller kanske kunna tanka sig att
skodta om klader och textilier béattre, om de visste att det gor skillnad fér miljén. Denna andel har 6kat sedan 2018 ars matning,
da 82 % kunde tédnka sig det.
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Drygt nio av tio kan tanka sig att laga nar det ar mojligt: Totalt 93 % skulle absolut eller kanske kunna tanka sig att laga

eller lata laga, om de visste att det gor skillnad fér miljon. Denna andel har 6kat sedan 2018 ars matning, da 78 % kunde tdnka
sig det.

Manga tanker pa mikroplaster i relation till skotsel av textilier: Totalt 70 % tanker pa hur de kan skéta och tvétta sina
textilier for att minska spridning av mikroplatser. Bland dessa aterfinns dven 30 % som tanker pa det, men som saknar
kunskap om hur de ska gora.

Manga tanker pa det globala hallbarhetsperspektivet vid kop: Totalt 57 % tanker pa om produkten ar bra eller dalig ur ett
globalt hallbarhetsperspektiv nar de kdper klader eller hemtextilier — 6 % anser att det ar viktigt, 24 % tanker pa det ibland och
27 % tanker pa det men saknar tillracklig kunskap. Jamfért med 2018 ars undersdkning har andelen som tanker pa
hallbarhetsperspektivet minskat.

Mest avgorande | kopogonblicket ar utseende, passform och pris: Utseende, passform och pris ar det som framst avgor
huruvida man koéper ett plagg eller inte. Aven kvalitet och material ar viktigt. Jamfért med 2018 ars undersdkning har andelen
som svarar utseende, passform och pris minskat. Andelen som svarar kvalitet, material och miljomarkning/miljoinformation har
Okat.
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BETEENDE

Drygt en av tio staller fragor om kemikalieinnehall/miljopaverkan: Totalt 14 % stéller ofta eller ibland fragor om

kemikalieinnehall eller miljdpaverkan vid kdp av klader eller textilier. Det ar 13 % som skulle vilja fraga men som saknar
kunskap. Andelen som svarar att de stéller fragor &r mindre ar 2019 &n 2018 — dock ar det 2019 en relativt stor andel som
svarar att de skulle vilja fraga men att de saknar tillrdcklig kunskap. Det svarsalternativet fanns inte med i samma formulering ar
2018.

Manga vet inte hur stor andel av de plagg de koper som ar miljomarkta: Nastan hélften av respondenterna (44 %) vet inte

hur stor andel av de kladesplagg de koper som ar miljomarkta. Totalt 6 % svarar att inga av de klader de koper ar miljomarkta,
23 % svarar att halften eller mer ar miljomarkta och resterande andel svarar att det ror sig om en mindre del. Jamfort med 2018
ars resultat sa ar det en stérre andel som i arets undersdékning svarar att de inte vet. Det ar dock en mindre andel som svarar
att inga av kladesplaggen ar miljomarkta. | ovrigt ar resultaten snarlika.

Drygt hilften koper i nagon utstrackning begagnade klader: Drygt halften (52 %) koéper i nagon utstrackning begagnade

klader — for merparten av dessa ror det sig dock om en mindre del. Andelen som svarar att de koper begagnade klader har
Okat jamfért med 2018 ars undersdkning — da det var 36 %.

Nastan tre av tio lanar, delar eller hyr klader ofta eller ibland: Nastan tre av tio (27 %) lanar, delar eller hyr klader ofta eller
nagon enstaka gang. Andelen som svarar att de lanar, delar eller hyr klader har 6kat jamfért med 2018 ars undersdkning — da

det var 22 %.
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Kladernas levnadstid varierar men ar ofta mer an 4 ar: Nastan halften (49 %) anvander sina klader mer an 4 ar. 1 2018 ars
undersdkning svarade 37 % att de anvander sina klader mer an 4 ar.

Manga lamnar trasiga klader till atervinning: Manga (40 %) lamnar trasiga klader och textilier till atervinning, anvander det till
annat (37 %), slanger i soporna (36 %) eller later laga (33 %). Jamfort med 2018 ars undersdkning ar det en mindre andel som
lamnar till atervinning eller slanger i soporna — men stérre andel som later laga.

De flesta lamnar hela textilier till valgorenhet: De flesta (72 %) [amnar hela och rena klader och hemtextilier som de inte
langre vill ha, till insamling fér valgdrenhet. Det ar aven relativt vanligt att ge till vdnner och bekanta, lamna till atervinning, ge till
insamling i butik och sélja (18-25 %). Jamfért med 2018 ars undersdkning har storst skillnad skett nar det kommer till lAmnar
till atervinning samt slanger i soporna — som bada minskat 2019.

Brist pd kunskap vanligaste anledningen till att sldnga i soporna: Over hélften (56 %) av dem som slanger hela eller trasiga
klader | soporna, svarar att anledningen ar att de inte vet var de ska gora av dem. En annan vanlig anledning ar bekvamlighet
(27 %). Resultatet ar snarlikt utfallet i 2018 ars undersdkning.
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KUNSKAP

Atta av tio tror att storst miljopaverkan sker vid tillverkningen: Atta av tio tror att storst miljopaverkan sker vid

tillverkningen — och 14 % tror att det ar vid transport. Andelen som tror att det &r vid tillverkning har 6kat jamfort med 2018 ars
undersdkning, da utfallet var 70 %.

Fyra av tio tror att begagnade plagg sparar ca 75 % energi: Drygt fyra av tio (43 %) tror att energibesparingen vid kop av

ett begagnat plagg jamfért med ett nytt &r ca 75 %. 16 % tror att det ar dver 95 %. Resultatet &r snarlikt utfallet i 2018 ars
undersokning.

RAPPORT



Gullers Grupp

INFORMATION

Media, internet och sociala medier framsta informationskallorna: Media (42 %) och internet och sociala medier (27 %) ar
framsta informationskéllorna nér det kommer till textiliers paverkan pa miljé, kemikalier och hélsa. Resultatet &r snarlikt utfallet |
2018 ars undersokning.

De flesta vill ha information i butiken: Nastan halften (43 %) vill ha information for att kunna gora mer miljdmedvetna val i
butiken. Ovriga intressanta kanaler ar media (15 %) och internet och sociala medier (14 %). Resultatet ar snarlikt utfallet i 2018

ars undersokning.
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SUMMERING OM UNDERSOKNINGEN RESULTAT

OM UNDERSOKNINGEN
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METOD:

MALGRUPP:

ANTAL SVARANDE:
TIDPUNKT:
BESTALLARE:
UTFORARE:

INFORMATION:

Kvantitativ enkat via slumpmassigt rekryterad webbpanel.

Allméanheten i Sverige, 17 ar och aldre. Resultatet ar viktat for att vara representativt for Sveriges befolkning
avseende alder och kon.

1 000 personer.
Okt-nov 20109.
Naturvardsverket.

Gullers Grupp. Webbpanel via Norstat Sverige.

Skillnader utifran alder/kdn/typ av boendeort presenteras framst i de fall skillnaderna ar signifikanta (95 %-ig niva).
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Bakgrundsvariabler

“Man ®mKvinna ®Annan konsidentitet

Fakta

17-29 ar

30-45 ar

46-60 ar

61-74 ar

75 ar +

20%

26%

23%

19%

12%

Stockholm, Goteborg
eller Malmo med
omnegjd

33%

Mellanstor stad med
mer an 30 000
invanare

34%

Landsbygd eller ort
med farre an 30 000
invanare

33%

Fullstandig fraga:
Ovrig information:

Ar du...?, Hur gammal &r du? samt Bor du i...?
Envalsfraga. Bas: 1015. Detta dr de bakgrundsvariabler som enkétens fragor bryts mot. Fortsattningsvis kallas kategorierna i

geografivariabeln Storstad, Mellanstor stad samt Landsbygd ("boendeort”). Observera att resultaten ar viktade.
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Manga kan tanka sig att kdpa mindre mangd textilier

Totalt 83 % skulle absolut eller kanske kunna
tanka sig att kdpa mindre mangder nya
textilier om de visste att det gor skillnad for
miljon.

0% 20% 40% 60% 80% 100% Denna andel har Okat sedan 2018 ars

méatning, da 68 % kunde tanka sig det.
an vad man kan (92 % respektive 73 %).

Det finns inga tydliga skillnader baserat pa
alder eller boendeort.

Fakta W Ja, absolut = Ja, kanske © Nej, knappast ®Negj, inte alls = Vet g]
Fullstandig fraga: Om du visste att dina val gér skillnad fér milién skulle du kunna ténka dig att képa mindre méngder nya textilier?
Ovrig information: Envalsfraga. Bas,ge: 1015. Basyyg: 3013.
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Nastan fyra av tio kan tanka sig att hyra eller [ana klader

Totalt 36 % skulle absolut eller kanske kunna
tdnka sig att hyra eller lana klader om de
visste att det gor skillnad for miljon.

Denna andel har 6kat sedan 2018 ars

0% 20% 40% 60% 80% 100% matning, d& 24 % kunde tanka sig det.

Kvinnor kan tanka sig det i stOrre utstrackning

Aven 30-45 aringar kan ténka sig det i storre
utstrackning an dvriga aldersgrupper (45 %).

V18 Det finns inga tydliga skillnader baserat p&
boendeort.
Fakta W Ja, absolut = Ja, kanske " Nej, knappast M Nej, inte alls = Vet g
Fullstandig fraga: Om du visste att dina val gér skillnad fér milién skulle du kunna tdnka dig att hyra eller Iana kldder?
Ovrig information: Envalsfraga. Bas,ge: 1015. Basyyg: 3013.
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Drygt sju av tio kan tanka sig att kopa mer second hand

Totalt 73 % skulle absolut eller kanske kunna
tanka sig att kdpa mer second hand om de
visste att det gor skillnad for miljon.

Denna andel har 6kat sedan 2018 ars
méatning, da 44 % kunde tanka sig det.

Kvinnor kan tanka sig det i stOrre utstrackning
2019 an vad man kan (81 % respektive 65 %).
Boende i stor eller mellanstor stad kan tanka

0% 20% 40% 00% 80% 100%

sig det i stOrre utstrackning an vad personer
pa landsbygd kan (18 % respektive 12 %).

Det finns en tendens till att ju yngre en ar, |
desto storre utstrackning kan en tanka sig att
kOpa mer second hand.

Fakta W Ja, absolut = Ja, kanske " Nej, knappast M Nej, inte alls = Vet g
Fullsténdig fraga: Om du visste att dina val gér skillnad fér miljén skulle du kunna tidnka dig att képa mer second hand?
Ovrig information: Envalsfraga. Bas,ge: 1015. Basyyg: 3013.
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Drygt nio av tio kan tanka sig att skota om sina klader battre

Totalt 93 % skulle absolut eller kanske kunna
tanka sig att skdta om klader och textilier
battre, om de visste att det gor skillnad for
miljon.

0% 20% 40% 60% 80% 100% Denna andel har 6kat sedan 2018 &rs

méatning, da 82 % kunde tanka sig det.

an vad man kan (97 % respektive 89 %) och
det finns en tendens till att &ldre kan tanka sig

det i stOrre utstrackning an yngre.

Det finns inga tydliga skillnader baserat pa

boendeort.
Fakta W Jg, absolut = Ja, kanske " Nej, knappast ®Ngj, inte alls 7 Vet g
Fullstandig fraga: Om du visste att dina val gér skillnad fér miljon skulle du kunna tdnka dig att sk6ta om kldder och textilier pa rétt sétt for att minska
) miljépaverkan och Oka livslangd?
Ovrig information: Envalsfraga. Bas,yig9: 1015. Bas,yg: 3013.
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Drygt nio av tio kan tanka sig att laga nar det ar mojligt

Totalt 93 % skulle absolut eller kanske kunna
tdnka sig att laga eller lata laga om de visste
att det gor skillnad for miljon.

Denna andel har 6kat sedan 2018 ars
méatning, da 78 % kunde tanka sig det.

Kvinnor kan tanka sig det i storre utstrackning
2019 % an vad man kan (96 % respektive 90 %).
Det finns inga tydliga skillnader baserat pa

0% 20% 40% 00% 80% 100%

alder eller boendeort.

Fakta W Jg, absolut = Ja, kanske " Nej, knappast ®Ngj, inte alls 7 Vet g
Fullstandig fraga: Om du visste att dina val gér skillnad fér milién skulle du kunna ténka dig att laga eller Idta laga nér det &r méjligt?
Ovrig information: Envalsfraga. Bas,yo: 1015. Bas,yqg: 3013.
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Manga tanker pa mikroplaster i relation till skotsel av textilier

Totalt 70 % tanker pa hur de kan skdta och
tvatta sina textilier for att minska spridning av
mikroplatser. Bland dessa aterfinns aven 30 %
som tanker pa det, men som saknar kunskap

0% 20% 40% 60% 80% 100% om hur de ska gora.
Sedan 2018 ars unders6kning har andelen

) som ténker pa mikroplaster 6kat — men aven
2019 30% andelen som tanker pa det men som saknar
kunskap, har 6kat. Det har alltsa skett en

forflyttning fran att inte tanka pa det, till att
tdnka pa det men sakna kunskap om hur
textilierna ska skotas.

20183

Aldre och kvinnor tAnker mer pa det &n vad

® Ja, absolut ovriga gor.
= Ja, ibland Det finns inga tydliga skillnader baserat pa
Ja, men jag saknar kunskap om hur jag ska skota mina textilier boendeort.
m Negj
Fakta "vete
Fullstandig fraga: Tdnker du pd hur du kan skéta och tvétta dina textilier fér att minska spridning av mikroplaster?
Ovrig information: Envalsfraga. Bas,go: 1015. Bas,gg: 3013.
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Manga téanker pa det globala hallbarhetsperspektivet vid kdp

Totalt 57 % tanker pa om produkten ar bra
eller dalig ur ett globalt hallbarhetsperspektiv
nar de kdper klader eller hemtextilier — 6 %
anser att det ar viktigt, 24 % tanker pa det

0% 20% 40% 50% 20% 100% ibland och 27 % tanker pa det men saknar
tillracklig kunskap.

501 ) Jamfért med 2018 ars undersékning har
20% andelen som tanker pa
hallbarhetsperspektivet minskat.
Kvinnor och boende i storstad tanker mer pa
2018 24 % det &n vad 6vriga gor.
Det finns inga tydliga skillnader baserat pa
alder.
W Ja, det ar viktigt for mig
w Ja, det tanker jag pa ibland
Ja, det tanker jag pa, men saknar tillracklig kunskap
® Nej, aldng
- .
Fakta vets
Fullstandig fraga: Nér du képer klédder eller hemtextilier brukar du da tdnka pa om produkten &r bra eller dalig ur ett globalt hallbarhetsperspektiv (som
handlar om klimat, miljé, resurser och hélsa)?
Ovrig information: Envalsfraga. Basyyo: 1015. Basyys: 3013.
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Mest avgorande | kopogonblicket ar utseende, passform och pris

0% 20% 40% 60% 80% 100%
D 71% Utseende, passform och pris &r det som
Hlur plagget ser ut och passform 76 % framst avgor huruvida man koper ett plagg
oris e 51% eller inte. Aven kvalitet och material &r viktigt.
04 %
| | I 3% Jamfért med 2018 ars undersdkning har
Kvalitet (ex slitstark] 40 % andelen som svarar utseende, passform och
Matorly T 26% pris minskat. Andelen som svarar kvalitet,
Aterd 04 % material och milidméarkning/miljGinformation
Hur tidlost plagget ar _11842/2 har Okat.
Personer under 30 ar svarar pris i storre
— . o . IIIII 0
Miljomarkning och miljoinformation om plagget A %Oé utstréckning &n Svriga.
Hur modernt plagget ar - 5% % Man svarar i storre utstrackning an kvinnor
B s pris, kvalitet och “ratt” méarke, medan kvinnor |
"Ratt” mérke pa plagget 49 storre utstrackning svarar hur tidldst plagget
A W%  Annat Exempelvis behov ar samt miljémarkning/miljdinformation.
nnat 5 ' '
I1 i Det finns inga tydliga skillnader baserat pa
Vet g 22/?% boendeort.
Fakta w2019 2018
Fullstéandig fraga: Vad dr mest avgérande i képégonblicket fér att du ska képa ett klddesplagg eller inte?
Ovrig information: Flervalsfraga. Bas,pi9: 1015. Bas,gq5: 3013.
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Drygt en av tio stéller fragor om kemikalieinnehall/miljdpaverkan

Totalt 14 % stéller ofta eller ibland fragor om
kemikalieinnehall eller miljdpaverkan vid kdp
av klader eller textilier. Det ar 13 % som
skulle vilja fraga men som saknar kunskap.

0% 20% 40% 60% 80% 100% Andelen som svarar att de stéller frAgor &r

mindre 2019 dn 2018 — dock &r det ar 2019

en relativt stor andel som svarar att de skulle
2019 _ 13% TF vilia fraga men tillrécklig saknar kunskap. Det

svarsalternativet fanns inte med i samma

formulering ar 2018.

vad man gor. Kvinnor svarar ocksa i storre

utstrackning att de vill stélla fragor, men att
m Ja, ofta de saknar tillracklig kunskap.

= Ja, ibland Det finns inga tydliga skillnader baserat pa
= Nej, aldrig alder eller boendeort.
Jag skulle vilja fraga men saknar tillracklig kunskap *
. .
Fakta vete)
Fullsténdig fraga: Brukar du stélla fragor om kemikalieinnehall och/eller miljépaverkan vid kép av kldder och textilier?
Ovrig information: Envalsfraga. Bas,gg: 1015. Bas,y5: 3013. * Svarsalternativet 16d i 2018 ars undersékning ”Skulle behéva mer kunskap”.
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Manga vet inte hur stor andel av de plagg de kdper som ar miljomarkta

Nastan halften av respondenterna (44 %) vet
inte hur stor andel av de kladesplagg de kOper
som ar milidmarkta. Totalt 6 % svarar att inga
av de klader de kdper ar miljdmarkta, 23 %

0% 20% 40% 50% 209% 100% svarar att halften eller mer ar miljomarkt och

resterande andel svarar att det ror sig om en

2019

Jamfért med 2018 ars resultat sa ar det en
stdrre andel som i arets underskning svarar
att de inte vet. Det ar dock en mindre andel
som svarar att inga av kladesplaggen ar
miljomarkta. | Ovrigt ar resultaten snarlika.

mindre del.
14%

Man svarar | storre utstrackning an kvinnor att
inga av de klader de kdper ar miljdmarkta (8 %
respektive 5 %).

Det finns inga tydliga skillnader baserat pa
alder eller boendeort.

B Detmesta ™ En stor del Ungetar haltten = En mindre del ®inget = Vet g
Fakta ’ ’ |

Fullstandig fraga: Hur mycket av de klddesplagg du képer bedémer du dr miljdmérkt?
Ovrig information: Envalsfraga. Bas,yo: 1015. Basy,yqg: 3013.
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Drygt halften kdper i nagon utstrackning begagnade klader

0% 20% 40% c0% 80% 100%

Drygt hélften (52 %) kdper i nagon
utstrackning begagnade klader — for
merparten av dessa ror det sig dock om en
mindre del.

Andelen som svarar att de kOper begagnade
klader har dkat jamfért med 2018 ars
undersdkning — da det var 36 %.

Det finns en tendens till att personer som ar
45 ar eller yngre kdper begagnat i storre
utstrackning an vad aldre gor. Att svara att
det mesta av de kladesplagg man koper ar
begagnade, ar vanligast bland 17-29
aringarna (11 %).

Man svarar i storre utstrackning an kvinnor
att inga av de klader de kOper ar begagnade
(58 % respektive 35 %).

Det finns inga tydliga skillnader baserat pa

Fakta W Detmesta = En stor del Ungefar halften = En mindre del  ®inget = Vet g boendeort.
Fullstandig fraga: Hur mycket av de klddesplagg du képer dr begagnat?
Ovrig information: Envalsfraga. Bas,yo: 1015. Basy,yqg: 3013.
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Nastan tre av tio lanar, delar eller hyr klader ofta eller ibland

Nastan tre av tio (27 %) lanar, delar eller hyr
klader ofta eller nagon enstaka gang.

Andelen som svarar att de lanar, delar eller

hyr klader har 6kat jamfért med 2018 ars
0% 20% 40% 60% 80% 100% undersdkning — d& det var 22 %.

Det finns en tendens till att personer som ar
2019 b 45 ar eller yngre lanar, hyr eller delar i storre

utstrackning an vad aldre gor.

Kvinnor gor det i storre utstrackning an man.

boendeort.

mJa, ofta ®™Ja, nagon enstaka gang M Nej, aldrig = Vet g]
Fakta g gang J g J
Fullsténdig fraga: Brukar du lana, dela eller hyra kldder?
Ovrig information: Envalsfraga. Bas,yo: 1015. Basy,yqg: 3013.
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Kladernas levnadstid varierar men ar ofta mer an 4 ar

100% Nastan halften (49 %) anvander sina klader
mer &n 4 ar. | 2018 ars undersdkning svarade
37 % att de anvander sina klader mer 8n 4 ar.

80%
’ Det ar vanligare bland kvinnor an bland man
att anvanda klader mindre &n 6 manader (3 %
B0% respektive 1 %).
49% Bland respondenter som ar 75 ar eller aldre
40% 379 svarar 7 % att de anvander sina klader mindre
7 &n 6 manader — vilket 8r en stdrre andel 4n
bland yngre.
20% 14% 15%16% Det finns inga tydliga skillnader baserat pa
12% 0
5% 5% O° . 8% 9% 7% 8% boendeort.
2% 1% 2% 27 .
o . i R I I
Mindre &n 6 manader 1 ar 2 ar 3 ar 4 ar Merén 4 Vet g
6 manader ar
O

Fakta 2019 2013
Fullstandig fraga: Ungefér hur lang tid brukar du i genomsnitt anvdnda en t-shirt/skjorta/blus innan du later den hdnga oanvénd i garderoben, goér dig av
) med den eller anvander den till annat (exempelvis som trasa)?
Ovrig information: Envalsfraga. Bas,yig: 1015. Bas,yg: 3013.
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Manga lamnar trasiga klader till atervinning

0% 20% 40% 00% 80% 100%

Manga (40 %) lamnar trasiga klader och textilier till
atervinning, anvander det till annat (37 %), sldnger i
48 % soporna (36 %) eller later laga (33 %).

) o 40%
Lamnar till atervinning

37% Jamfort med 2018 ars undersdkning &r det en mindre
35 9% andel som ldmnatr till atervinning eller sldnger i
soporna — men stérre andel som later laga.

Anvander till nagot annat, tex trasor eller syr
om

0
36% De som &r 45 ar eller yngre svarar i storre utstrackning

41 % an aldre att de lamnar i butik.

Slanger i soporna

33% Det finns flera skillnader mellan kvinnor och man — bl a
att kvinnor i storre utstrackning ldmnar i butik, later
laga eller anvénder till nagot annat. Man slanger i

Lagar eller later nagon annan laga

” - 6% storre utstrackning i soporna.
Lamnar i butik
6 % Boende | mellanstor stad sldnger i soporna i storre
utstrackning an ovriga, och lamnar samtidigt i mindre
I 1% Annat: Exempelvis eldar upp, beror pa&, later utstrackning till tervinning.
Annat | \ .

I 1 % ligga, fortsatter anvéanda.

O o
Fakta 2019 2018
Fullstéandig fraga: Vad g6r du med trasiga kldder och hemtextilier?
Ovrig information: Flervalsfraga. Bas,g9: 1015. Bas,gqs: 3013.

RAPPORT
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De flesta lamnar hela textilier till valgorennet

0% 20% 40% 00% 80% 100%

,, - N . 2% De flesta (72 %) lamnar hela och rena klader och
Lamnar il insamiing for valgorennet B 0 % hemtextilier som de inte I&ngre vill ha, till insamling

fOr valgorenhet. Det ar aven relativt vanligt att ge till

Ger till vanner och bekanta - 25% vanner och bekanta, 1dmna till atervinning, ge till
25 % insamling i butik och sélja (18-25 %).

. e 23%
Lamnar till atervinning ‘ 35 9% Jamfért med 2018 ars understkning har storst

skillnad skett nar det kommer till ldmnar till atervinning
I 8% samt sldnger i soporna — som béda minskat 2019.

Lamnar till insamling i nagon butik

Personer under 30 ar svarar att de lanar ut i storre

Saljer utstrackning an ovriga.

Det finns flera skillnader mellan kvinnor och man - bl a
att kvinnor i storre utstrackning lamnar for insamling
till valgorenhet eller i butik, séljer eller ger till vanner/
bekanta. Man slanger i stOrre utstrackning i soporna.

Slanger i soporna

L anar ut

Boende i mellanstor stad /anar i storre utstrackning
an dvriga ut, medan boende pa landsbygd i mindre
utstrackning an ovriga lamnatr till insamling i butik.

Annat . A%  Annat: Exempelvis sparar/ldmnar i garderoben,
l 3 % gor om till trasor, syr om.

m n
Fakta 2019 2018
Fullstandig fraga: Vad gér du med hela och rena kldder och hemtextilier som du inte ldngre vill ha?
Ovrig information: Flervalsfraga. Bas,g9: 1015. Bas,gqs: 3013.

RAPPORT
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Brist pa kunskap vanligaste anledningen till att slanga i soporna

100% Over hélften (56 %) av dem som slanger hela
eller trasiga klader i soporna, svarar att
anledningen ar att de inte vet var de ska gora

80% av dem. En annan vanlig anledning ar
bekvamlighet (27 %). Resultatet ar snarlikt
utfallet i 2018 ars undersdkning.

00% 56%

53 9% Man svarar i stOrre utstrackning an kvinnor att
anledningen ar bekvamlighet (33 % respektive
20 %).
40%
33 % Det finns inga tydliga skillnader baserat pa
alder eller boendeort.
20% 9
13% 0%
o, N
Tidsbrist Bekvamlighet Vet inte vad jag ska Annat
gora av dem Annat: Exempelvis for trasiga for annat én att
slénga, kdnns ofrdscht att lamna vidare (t ex
Fakta w2019 =2018 underklader), svart att tervinna.
Fullsténdig fraga: Vad &r den stérsta anledningen till att du sldnger trasiga eller hela textilier i soporna?
Ovrig information: Envalsfraga. Fragan stélldes enbart till personer som svarat att de slanger i soporna pa nagon av de tva féregaende fragorna.

Bas,pig: 379. Bas,pg: 1312.
RAPPORT
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SUMMERING OM UNDERSOKNINGEN RESULTAT

RESULTAT//
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Atta av tio tror att stérst milidpaverkan sker vid tillverkningen

Atta av tio tror att stérst milidpaverkan sker vid

100% tillverkningen — och 14 % tror att det ar vid
transport. Andelen som tror att det ar vid
80% tillverkning har 6kat jamfért med 2018 ars
80% undersdkning, da utfallet var 70 %.
17-29 aringarna tror i lagre utstrackning an
60% aldre att det ar vid tillverkningen (70 %).
Det finns inga tydliga skillnader baserat pa kén
eller boendeort.
40%
21 %
20%
0 7 %
% 59 5%
0%
Vid tillverkningen Vid transport Vid anvandning Vid
avfallshanteringen
w2019 = 2018
Fakta
Fullstandig fraga: Var tror du att den stérsta miljdpdverkan sker nér det géller kldder och hemtextilier?
Ovrig information: Envalsfraga. Bas,yo: 1015. Bas,yqg: 3013.

RAPPORT
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Fyra av tio tror att begagnade plagg sparar ca 75 % energ

Drygt fyra av tio (43 %) tror att

100% energibesparingen vid kdp av ett begagnat
plagg jamfort med ett nytt &r ca 75 %. 16 %
tror att det ar 6ver 95 %. Resultatet ar snarlikt

80% utfallet i 2018 ars undersdkning.
De som &r 45 ar eller yngre svarar i storre
60% utstrackning an aldre att de tror att det ar Gver
95 %.
43% oo .. . o )
409 i i 40 % Man svarar i storre utstrackning 6ver 95 %
0 35%  35% och kvinnor i storre utstrackning ca 75 %.
a9 Det finns inga tydliga skillnader baserat pa
20% 16% ° boendeort.
. “
Ca 5% Ca 35% Ca 75% Over 95%
w2019 =2018
Fakta
Fullstandig fraga: Ungefir hur mycket energi tror du att du sparar genom att képa ett begagnat plagg jamfért med ett nytt?
Ovrig information: Envalsfraga. Bas,yo: 1015. Bas,yqg: 3013.

RAPPORT
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Media, iInternet och soclala medier framsta informationskallorna

100% Media (42 %) och internet och sociala medier
(27 %) ar framsta informationskallorna nar det
kommer till textiliers paverkan pa miljo,

Annat: Exempelvis kemikalier och halsa. Resultatet ar snarlikt

inte intresserad/ utfallet i 2018 ars undersokning.

letar inte efter ) L . . .
Ju aldre man ar, i desto storre utstrackning

svarar man media — och ju yngre man ar, i
desto storre utstrackning svarar man internet
och sociala medier.

sadan information,
vet g}, jobbet,
utbildning, pa

plagget/market.
s 10% 7o o 8% . Det finns inga tydliga skillnader baserat pa kén
-O o% 5% 5% oo 09 I 5% eller boendeort.
& & & & &>
(§o° Qo’“\b &fé\o & W
& N ®
\EO
NG
\2{0
w2019 =2018
Fullstéandig fraga: Var far du frimst information om textiliers pdverkan pa miljé, kemikalier och hélsa?
Ovrig information: Envalsfraga. Bas,yo: 1015. Basyyg: 3013.

RAPPORT
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De flesta vill ha information 1 butiken

100% Nastan halften (43 %) vill ha information for att
kunna gora mer miljidmedvetna val i butiken.
20% Ovriga intressanta kanaler &r media (15 %) och
Annat: internet och sociala medier (14 %). Resultatet
80% Exempelvis pa ar snarlikt utfallet i 2018 ars undersdkning.
47% Plagget. | De 6ver 60 &r svarar media i storre

43% forpackn
crpaceningen, utstréckning &n vad yngre gor. 17-29

aringarna svarar vanner i stérre utstrackning
an vad aldre gor.

40%

pa manga olika
stallen.
20%  15%16%  14% 459,

19% 1% 1% 1% 2% 19 - Man svarar i storre utstrackning an kvinnor att

0% e— de inte behdver mer information (14 %
< X ' 9
& @@Q Q@@& respektive 6 %).
NG & v o . . 2
S Det finns inga tydliga skillnader baserat pa
@*‘ & boendeort.
© £
O
&\Q
9
O
Q)Q)
w2019 = 2018
Fakta
Fullstandig fraga: Var skulle du vilja ha mer information fér kunna géra mer miljémedvetna val ndr du handlar, tar hand om och nédr du gér dig av med dina
klader och hemtextilier?
Ovrig information: Envalsfraga. Bas,qo: 1015. Bas,gs: 3013.

RAPPORT
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