MRS

NATURVARDSVERKET

Allméanhetens attityder och
konsumtionsbeteenden kopplat till
Klimatférandringen

Omnibusundersdkning

Rapport 2

Ho6sten 2008

ARS P0986:1



P0986

1.INLEDNING

1.1 Bakgrund

Naturvardsverket har givit ARS Research AB i uppdat fraga den svenska
allmanheten hur man ser pa olika miljo- och klimé&gbr. Fragorna stalls i tva
omgangar och rapporteras i tva separata rapporter.

Fragorna stalls parallellt med, den sedan 2002 mé&rda, understkningen om
svenska folkets kunskaper och attityder | klimagfnd.

Detta ar den andra av de tva rapporterna och béranditityder och
konsumtionsbeteenden kopplat till klimatférandringe

1.2 Syfte

Undersokningen syftar till att méata allmanhetensyaler till klimatférandringen och
konsumtionsbeteenden.

1.3 Malgrupp

Malgrupp for undersokningen ar den svenska allmémhgs — 75 ar.

1.4 Metod och omfattning

Undersdkningen ar genomférd som en kvantitativ Istwadersokning.

Fragorna ar stéllda inom en omnibus. Datainsamfingar skett med hjalp av
telefonintervjuer.

Sammanlagt har 1 000 intervjuer genomforts.
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1.5 Tidsperiod

Telefonintervjuerna genomférdes under tiden 2286llseptember 2008.

1.6 Rapport

Rapporten utgdrs av en presentation av resultadga for fraga. Resultatet redovisas
grafiskt och intressanta resultat och skillnadeflaneundergrupper kommenteras i
texten. Darefter foljer en tabellbilaga med deg¢aljitatet nedbrutet efter bland annat
kon, alder, sysselséttning, region och utbildniBgatistiskt sékerstallda skillnader
mellan totalresultatet och undergruppens resultamarkerade med ett + eller —
tecken.

Rapporten ar skriven med fragebatteriet som disipasiFragorna redovisas i den
ordning som de har stéllts i intervjun. Fragansmiglering ar skriven i kursiv

indragen text. Resultaten redovisas i diagram semah kommenteras ocksa i text.
De skillnader mellan delmalgrupper som vi kommeate#r skillnader som &r

statistiskt signifikanta.
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2.RESULTATREDOVISNING
2.1 Resultat

Nedan féljer en genomgang av resultaten fraga riégal. Forst redovisas fragans
formulering och resultaten i huvuddrag, dareftesasi resultaten i grafisk form.
Statistiskt signifikanta skillnader kommenterasslatning till diagrammen.

Den forsta fragan vi staller, lyder:

1. Ser Du Dig sjélv som en person som &r klimatmed?eté\S UPP 1 TILL 4

Nio av tio (91 procent) svenskar svarar att desgesom klimatmedvetna. En av fyra
(26 procent) svarar Ja, absolut pa frdgan och\wwiea(65 procent) svarar Ja, i viss

Ser Du Dig sjalv som en person som ar klimatmedvete  n?
Bas: Samtliga

Nej, absolut inte 2%

Nej, knappast 6%

Tveksam, vet ej 1% Ja, absolut 26%

Ja, i viss man 65%

man. 8 procent svarar Nej (6 procent Nej knapagtpcent Nej, absolut inte).

Det ar fler man (29 procent) an kvinnor (23 progesbm absolut ser sig som
klimatmedvetna. Det ar ocksa de aldre i samhaletjver 50 ar, som betonar att de
ar klimatmedvetna. | ldersgruppen 15 — 29 ar il tigprocent som svarar Ja absolut.
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| gruppen 30 — 49 ar ar det 25 procent, medanppgtna 50 — 64 ar och 64 ar + ar
det 34 procent respektive 36 procent, som svarabdalut pa fragan. 30 procent av
tjanstemannen svarar Ja, absolut och 32 procentdeavmed hogskole- eller

universitetsutbildning. De boende i Goteborgsregioavviker ocksa positivc genom

att hela 38 procent av dem svarar Ja, absolutviS#t den politiska hemvisten sa

framstar Kd-anhangare (54 procent Ja, absolut)@ehterpartister (42 procent Ja,
absolut), som de starkast klimatmedvetna. Samilitjgipartister svarar Ja pa fragan,
36 procent Ja, absolut och 64 procent Ja, i viss. iWljopartisternas svar ar inte

signifikant avvikande fran samtliga svarande.

Vi fragar ocksa om det hander att man far daligtsste, nar man gor saker som man
tror ar negativt for klimatet. Fragan har féljarfdemulering:

2. Hander det att Du far daligt samvete nér Du goresakom Du tror paverkar
klimatet negativt? LAS UPP 1 TILL 4.

Halften (52 procent) av svenskarna svarar att detlér att de far daligt samvete nar
det gor saker som de tror paverkar klimatet neyaliy procent svarar att de ofta far
daligt samvete pa grund av detta och 42 procemtaiswdt de ibland far det. 5 procent
svarar att de Inte gor saker som paverkar klimaggativt. Fyra av tio (42 procent)

svarar att de Sallan (29 procent) eller Aldrig f8cent) far daligt samvete pa grund
av detta.
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Hander det att Du far daligt samvete nar Du gor

saker som Du tror paverkar klimatet negativt?
Bas: Samtliga

Jag gor inte saker som
jag tror paverkar klimatet
negativt 5%

Nej, aldrig 13%

Ja, ofta 10%

Nej, séllan 29% Ja, ibland 42%

Tveksam, vet ej 1%

Med tanke pa att hela 29 procent av mannen svdtadeaAbsolut ser sig som
klimatmedvetna, ar det intressant att se att dgnifikant lagre grad (8 procent Ja,
ofta och 33 procent Ja, ibland) &n kvinnorna (I&ent Ja, ofta och 50 procent, Ja,
ibland) svarar att de far daligt samvete om desgi#er som ar negativa for klimatet.
Det ar 35 procent av mannen som svarar Nej, sattan9 procent svarar Nej, aldrig.
Bland kvinnorna ar denna fordelning 22 procent $&fan och 8 procent Nej, aldrig.
17 procent av de som bor i storstader (Stockholgteorg, Malmd) svarar att de
ofta far daligt samvete for att de gor saker sonmegativa for klimatet. Bland de
boende i mindre tatorter och pa landsbygden aradelelen 5 procent. 37 procent av
de boende i mindre tatorter och pa landsbygdenas\wej, sallan. Av de boende i
storstader ar den andelen 22 procent. Hogutbildadear ocksa i hogre grad &an andra
att de far daligt samvete for vissa saker de gbrptbcent svarar Ja, ofta och 48
procent svarar Ja, ibland. Politiskhemvist ar gieskiljande i denna fraga.

Den tredje fragan behandlar det umgange man hadetrér viktigt eller oviktigt i de
kretsar man umgas att man tanker pa sin paverkadirpatet. Vi stallde foljande
fraga:

3. Ar det viktigt eller oviktigt bland personer Du uésymed, att man ar
medveten om och tanker pa sin paverkan pa klima@&UPP 1 TILL 4.

Sju av tio svarar att det ar viktigt i deras umggsigetsar att man tanker pa sin
klimatpaverkan. 12 procent svarar att det ar Myakietigt och 57 procent svarar att
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det ar Viktigt. 22 procent svarar att det ar Oygktoch 6 procent att det ar Helt
oviktigt. 3 procent svarar att de inte vet.

Ar det viktigt eller oviktigt bland personer Du umg as med,

att man ar medveten om och tanker pa sin paverkan p & klimatet?
Bas: Samtliga

Helt oviktigt 6% Mycket viktigt 12%

Oviktigt 22%

Tveksam, vet ej 3%

Viktigt 57%

Det &ar inga signifikanta skillnader mellan méan é&einnor i detta avseende, daremot
ar det en fraga dar svaren varierar med aldermdBie unga (- 49 ar) ar det avsevart
mindre viktigt i umgéanget att man tanker pa singvkan pa klimatet. Av de yngsta
(15 — 29 ar) svarar 6 procent att det & Mycketigikoch bland de nagot aldre (30 —
49 ar) ar andelen 9 procent. Ser vi till de i deredmedelaldern (50 — 64 ar) ar det 19
procent som svarar Mycket viktigt och bland de @64 ar +) ar andelen 16 procent.
| samtliga aldersgrupper ar det mellan 55 proceht@ procent som svarar Viktigt.
Fragan ar viktigare bland tjansteman (15 procentkdy viktigt), an bland andra
grupper. 8 procent av de som ser sig som arbetamrarsMycket viktigt pa fragan.
Det ar ocksa viktigare bland boende i storstadérpibcent Mycket viktigt och 64
procent Viktigt) &n bland boende i 6vriga delar Sverige. Av de boende i
Stockholmsomradet svarar 17 procent att denna féaddycket viktig i umganget.
For hogutbildade ar frdgan ocksa viktig (63 procéiktigt). Ser vi till de politiska
sympatierna, kan vi konstatera att fragan ar vélgigfor Centerpartister (38 procent
Mycket viktigt), medan 17 procent av Miljopartister svarar att fragan ar Helt
oviktig i deras umgange.
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Den foljande fragan géller om man sjalv har gj@gat i sitt vardagsliv for att minska
sin paverkan pa klimatet. Fragan formulerades sorhurudfraga med fyra foljande
delfragor. Huvudfragan har féljande formulering:

4. Har Du gjort nagot i Ditt vardagsliv for att minskain paverkan pa klimatet
under de senaste tva aren, till exempel nar defegal. LAS UPP 1 TILL 6.
ROTERA 1 till 6. Du kan valja mellan svaren Ja, @bt Ja, i viss man, Nej,
knappast och Nej, Inte alls.

Delfragorna gallde Kottkonsumtion, Val av dagligansporter, Val av semesterresor,
Energiférbrukning i hemmet, Kallsortera mer ochrAtevanda saker.

Diagrammet nedan visar att atminstone 8 av 10 (84gmt) av svenskarna har gjort
minst en atgard for att minska sin paverkan paai@nunder de senaste tva aren.

84 procent kallsorterar mer. 78 procent svarar dat har gjort nagot at sin
energiforbrukning i hemmet. Tva av tre (62 procérat) gjort nagot vad det géller de
dagliga transporterna. Lika manga (62 procent)asvait de ateranvander saker. Fyra
av tio (43 procent) har foréandrat sin kéttkonsumtazh en tredjedel (33 procent) har
forandrat sina semesterresor.

Har Du gjort nagot i Ditt vardagsliv for att minska Din paverkan pa

klimatet under de senaste tva aren, till exempel na  r det galler...
Bas: Samtliga

Att kéllsortera mer

Din energiférbrukning i hemmet

Ditt val av dagliga transporter

Att teranvanda saker, t.ex. att
kopa begagnat

Din kéttkonsumtion

Ditt val av semseterresor | 8 |
0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
Andel i %

[ Ja, absolut OJa, i viss man O Tveksam, vet ej @ Nej, knappast B Nej, inte alls
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84 procent kallsorterar mer idag, an vad de gjdi@etva ar sedan. Det ar fa

delmalgrupper som signifikant avviker fran det samtagna svarsmonstret. De
yngsta (15 — 29 ar) svarar i lagre grad an alladatkallsorterar mer (44 procent).
Detsamma galler gruppen Egenféretagare (43 prqcewh denna grupp ar mycket
liten (63 svarande). Av de boende i Stockholmsoetr&varar 48 procent att de
Absolut kallsorterar mer, vilket ar signifikant t&gan fér samtliga, men 36 procent av
stockholmarna svarar Ja, i viss man, vilket arifilkgnt hogre an for samtliga. En

avsevart stérre andel av boende i Sydsverige (@cept), svarar Ja, absolut.
Partipolitiskt kan vi se att farre Moderater (5bgent) och fler Socialdemokrater (63
procent) svarar att de Absolut kéllsorterar mer.

Nara 8 av 10 (78 procent) har gjort nagot at siargiforbrukning i hemmet. 38
procent svarar Ja, absolut och 40 procent svardrviss man. Det ar en signifikant
lagre andel av kvinnorna (35 procent) som svararaBaolut pa frdgan. Endast 22
procent av de yngsta (15 — 29 ar) svarar Ja, ahswvledan det bland de i Gvre
medelaldern (50 — 64 ar) &r 44 procent och blandldiga (65 ar +) ar hela 47 procent
som svarar Ja, absolut. 45 procent av tjansteméasvenar Ja, absolut pa fragan. |
ovrigt ser vi inga grupper som signifikant avvikgn samtliga svarande.

62 procent svarar att de har forandrat sitt vadlagliga transporter. 29 procent svarar
Ja, absolut och 33 procent svarar Ja, i viss mén.doupp dar storst andel svarar Ja,
absolut ar aldersgruppen 30 — 49 ar (34 procenallsglut) och hela 39 procent av
mannen i den aldersgruppen svarar Ja, absolutrd@@m av tjanstemannen och 36
procent av de boende i storstaderna svarar Jalualpsofragan. Bland de boende i

Stockholmsregionen ar det hela 38 procent som svataabsolut. | norra Sverige ar

det relativt fa som har forandrat sitt val av dgaltransporter. 37 procent svarar Nej,
inte alls och 22 procent svarar Nej, knappast.r8égnt av de hdgutbildade svarar Ja,
absolut pa fragan.

62 procent svarar Ja pa fragan om de ateranvaneler dag, till exempel kdper mer
begagnat och second hand, 21 procent Ja, absbldtloprocent Ja, i viss man. Av de
yngsta (15 — 29 ar) svarar 14 procent Ja, absolhubad procent Ja, i viss man. Av de i
yngre medelaldern (30 — 49 ar) svarar 26 procenalsolut. Bland mannen i den
aldersgruppen ar andelen 32 procent. Partipoliiskiker Kristdemokrater positivt,
genom att hela 60 procent av dem svarar Ja, absolut

Drygt fyra av tio (43 procent), svarar att de hérahdrat sin kottkonsumtion, 13

procent svarar Ja, absolut och 30 procent svardrviss man. Vi ser fa skillnader i

mellan olika delmalgrupper. Fler kvinnor (33 proeim méan (27 procent) svarar Ja, i
viss man och 17 procent av de hogutbildade svaaaraBisolut. Bland dem som
sympatiserar med Miljopartiet ar det 24 procenty svarar Ja, absolut.

Semesterresor ar det som lagst andel har foramthder de senaste tva aren. En
tredjedel svarar att de har forandrat sina valpddcent svarar Ja, absolut och 22
procent svarar Ja, i viss man. 16 procent av ddeirid 50 — 64 ar svarar Ja absolut
och 30 procent av de hogutbildade svarar Ja, imi&s. Sett till politiska sympatier

avviker socialistiska sympatisorer nagot genonildtprocent svarar Ja, absolut mot
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10 procent av de borgerliga sympatisérerna. | dvsgr vi inga markanta eller
anmarkningsvarda skillnader i materialet pa dendgef.

Den foljande fragan galler ocksa hur aktiva vi &éia val och var konsumtion for att
minska var negativa paverkan pa klimatet. Fragaridtiande formulering:

5. Hur ofta gor Du det faktiska valet att vélja en guit eller tjanst som Du tror
har en mindre negativ paverkan pa klimatet? Du kalja mellan svaren .....
LAS UPP 1 TILL 4.

68 procent svarar att Ofta (24 procent) eller 181é4 procentp6r det faktiska valet
att valja en produkt eller tjanst som de tror har reindre negativ paverkan pa
klimatet. Till dessa kommer 23 procent, som svathrde Sallan gor det. Det &r 7
procent som svarar att de Aldrig gor det och 2 @nbsvarar Vet ej.

Hur ofta gor Du det faktiska valet att véalja en pro  dukt eller tjanst

som Du tror har en mindre negativ paverkan pa klim  atet?
Bas: Samtliga

Aldrig 7%

Ofta 24%

Séllan 23%

Tveksam, vet ej 2%

Ibland 44%

Vi ser inga storre skillnader mellan olika gruppenaterialet. Det ar en stérre andel
kvinnor (46 procent) som svarar Ibland, jamfért nmednnen (41 procent). Bade
bland mé&n och kvinnor &r det 24 procent som svafta. Bland de yngsta (15 — 29
ar) svarar 16 procent Ofta. | aldersgruppen 50 arGdr den andelen 29 procent. Det
ar ocksda 29 procent av tjanstemannen som svara, @& frdgan. En av tre
hogutbildade (32 procent) svarar Ofta och 47 proeendem svarar Ibland. Vi ser
inga skillnader vad galler politisk sympati.

10
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Nar vi frdgar om vad som hindrar oss (den intem@)afran att leva pa ett satt som
minskar klimatpaverkan far vi foljande rangordnirey de fyra hinder vi
exemplifierar. Fragan har foljande formulering:

6. Du far nu nagra frAgor om vad som kan hindra Di§rfratt leva pa ett satt
som minskar Din klimatpdverkan? Du kan valja melsmaren Ja, ett stort
hinder, Ja, ett litet hinder eller Nej, Inget hindsls. ROTERA 1 TILL 4.

Det storsta hindret tycks vara att svenska folketea att miljo- och klimatvanliga
alternativ ar oftast dyrare. 74 procent anger det stt hinder.

Pa en andra plats och kanske delvis kopplat tillfdesta ar att man tycker att det
finns for fa miljo- och klimatvanliga alternativtatilja. 66 procent anger det svaret.

65 procent svarar att det ar egna invanda beteesdemhindrar dem fran att leva pa
ett satt som i mindre grad paverkar klimatet netati

Halften (49 procent) svarar att de saknar inforamatbm hur de bast kan minska sin
klimatpaverkan.

Vad hindrar Dig fran att leva pa ett satt som minsk  ar Din klimatpaverkan?
Bas: Samtliga

Miljo- och klimatvénliga alternativ
ar ofta dyrare

Det finns for f& miljé- och
klimatvanliga alternativ att valja

Mina invanda beteenden

Jag saknar information om hur
jag bast kan minska min
klimatpaverkan

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90% 100%
Andel i %

B Ja, ett stort hinder O Ja, ett litet hinder O Tveksam, vet ej B Nej, inget hinder alls

11
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Tre av fyra (74 procent), svarar att de anser khatvanliga alternativ oftast ar
dyrare &n andra produkter. 28 procent svarar atiidett Stort hinder och 46 procent
svarar att det ar ett Litet hinder. Koncentreraross till dem som svarar ett Stort
hinder, finner vi att i aldersgruppen 30 — 49 adétrhela 33 procent som anser det. Vi
ser inga skillnader mellan mén och kvinnor i dedtgseende. Personer boende i
mindre tatorter och pa landsbygden ger ocksa detta i hogre grad an andra
grupper. 36 procent av dem svarar att det ar ett binder. Detta galler ocksa for
Socialdemokratiska sympatisorer (36 procent, ett sinder).

En av fem (21 procent) svarar att det ar ett Stioder att det finns fér fa miljo- och
klimatvanliga alternativ att valja. Till dem komméb procent, som svarar att det ar
ett Litet hinder. Vi ser egentligen inga signifikarskillnader i materialet gallande
denna fraga.

Invanda beteenden &r ett stort hinder for 18 proaerbefolkningen och ett litet for
47 procent. Det ar tvd grupper som avviker pa mftessant satt. Forst kan vi
konstatera att i den aldsta gruppen (65 ar +) delan som anger detta som ett Stort
hinder endast 10 procent, vilket &r signifikantr&gn for andra grupper. | gruppen

hdgutbildade ar det 22 procent som anger att dettdstort hinder och 53 procent
som anger att det ar ett Litet hinder, bada desghelser ar signifikanta.

Halften (49 procent) svarar att de saknar inforomatil2 procent svarar att
informationsbrist &@r ett Stort hinder och 37 prdcenser att det ar ett Litet hinder.
Halften (50 procent) svarar att det inte ar nagotiér alls. De storsta avvikelserna
mellan delmalgrupper finner vi nar det galler deomssvarar att det Inte ar nagot
hinder alls. 54 procent av mé&nnen svarar det ochpdftent av kvinnorna.
Avvikelserna ar statistiskt signifikanta for badaugperna. Bland de aldre (50 ar +)
anser majoriteten att informationsbrist inte arotdgnder alls. | gruppen 50 — 64 ar
ar det 57 procent som svarar Inget hinder allsiogtuppen 65 ar + ar andelen 55
procent. Bland de yngsta (15 — 29 ar) ar andelen searar Inget hinder alls 39
procent. Det kan ocksa lyftas fram att, av de beendnindre tatorter och pa
landsbygden, endast &r 8 procent som svarar attada#v information ar ett stort
hinder. Av de hogutbildade &ar det 56 procent sowrrasvinget hinder alls och 9
procent som svarar att detta ar ett stort hindedast 7 procent av de moderata
sympatisérerna och hela 20 procent av de Socialketiska svarar att
informationsbrist &r ett stort hinder for dem fttrrminska deras klimatpaverkan.

Den avslutande fragan galler hur man vill f& infation frdn myndigheter om hur
man sjalv kan minska sin paverkan pa klimatet. &nagtalldes separat under
tidsperioden 15 till 21 oktober 2008.

12
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Okad kunskap kan bidra till att allmanheten minslsim klimatpaverkan,
exempelvis genom att minska sin energianvandningr Kl Du fa
information fran myndigheter om hur Du kan minskin [paverkan pa
klimatet? Vill Du fa informationen ..... LAS UPP 1 [Is, ROTERA 1 TILL 5.

Nyhetsinslag i TV, radio och tidningar ar det gi#ttvilket svenska folket helst vill fa
information om hur man kan minska sin paverkan ljgaatet (67 procent), darefter
féljer Annonser och reklam via media med 46 proc®wst tredje popularaste sattet
for hur allmanheten vill bli informerad i den akllaefrdgan &r genom Annonser,
information och brev fran myndigheter som sandsiéimmet (41 procent).

Hur vill Du fa information om hur Du kan minska Din paverkan pa klimatet?

Bas: Samtliga
100%
90%
80%
70% 7%
60%
50% 75%
41%
40%
30% 559
21%
20%
10%
204 3%
0% - T T T ] ]
Nyheter i media Annonser reklam i Annonser, info fran Annonser p& Myndigheternas Villinte ha Vet g]

media myndigheterhem i offentliga platser webb-platser information
breviadan

Den yngsta aldersgruppen (15-29 ar) ar generelitpusitiv till information om hur
de kan minska sin klimatpaverkan jamfort med addarsgrupper.

Tillfragade personer mellan 30-49 ar ar den grupp a&r mest positiv (73 procent) till
informationskanalen som &r mest omtyckt bland ke&nska folket — Nyhetsinslag i
TV, radio och tidningar. Gruppen med de aldstageama (65 + ar) ar minst positivt
installd till information i det aktuella sammanhangsett till aldersgrupperna.

Norra Sverige (74 procent) och Stockholmsomraddt gifocent) &r regioner dar
allmanheten ar mer positiv till generell informatiom vad man kan goéra for att
minska klimatpaverkan. Minst positiv till informati &r man i Sydsverige. Det finns
vidare inga signifikanta skillnader mellan man &einnor i fragan. Kvinnor tenderar

13
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dock att vara marginellt mer intresserade av até fdel av information angaende hur
de kan minska sin klimatpaverkan.

| jamforelse med foregaende ar (2006-2007) ar ssee for de olika
informationskanalerna i stort sett detsamma. Skiler som bor uppmarksammas ar
att Nyhetsinslag i TV, radio och tidningar har $jiarfran 73 procent 2007 till 67
procent 2008. Allméanheten &ar &aven mindre intresseew klimatfokuserad
information som formedlas genom Myndigheternas wédiber. Intresset for
amnesrelevant information genom Annonser, reklam owdia har dock okat i
jamforelse med tidigare méatningar.

Hur vill Du fa information om hur Du kan minska Din paverkan pa klimatet?
Bas: Samtliga

100%
90%
80%
73%
70% A
4%
60% -
50% A 6%
40% - 0, 39% 419 390 200,
i 289 220
30% T — 27
0% 0% 21% 0%
b -
10% A
2% 3% 29 3% 29 3%
0% - T r
Nyheteri media Annonserreklam Annonser,info  Annonserpd Myndigheternas  Villinteha Vet ej
imedia frdn myndigheter offentliga platser  webb-platser information
hem i breviadan

14
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3.ANALYS OCH KOMMENTARER

Pa uppdrag av Naturvardsverket har ARS Researcly@&®mfort denna studie av
allmanhetens attityder och konsumtionsbeteendeplabfll klimatférandringen. Vi
kan konstatera att vi kan betrakta det svenskafa&m klimatmedvetet. For ARS ar
det lite forvAnande att det &r en stoérre andel aanen an av kvinnorna som ser sig
som starkt klimatmedvetna. Lite forvanande ar karmstksa att klimatmedvetenheten
ar storre bland de &ldre i samhallet &n bland dgreynAtt personer med hdg
utbildning &r mer klimatmedvetna &n svensken gdibdnar vi sett &ven i andra
studier.

Skillnaden mellan mé&nnens och kvinnornas egen tppig om sin
klimatmedvetenhet, kommer i en delvis annan dagérvd ser till det egna
klimatsamvetet. Kvinnorna tycks oftare ha daliglsate nar de gér nagot som ar
negativt for klimatet, an vad mannen har.

Klimatfragan tycks genomgaende vara viktigare fér @dre an for de yngre i
samhallet. Spontant kanns det lite anmarkningsf@rtARS, men efter en viss
eftertanke ar det kanske inte sa markligt. Dedltire har sett klimatets och naturens
forandringar. De har troligen stdrre mojlighetdrgiira klimatmassiga val vid ink6ép
av till exempel bil, hushallsutrustning, resor @simat. Nar man ar i 15 — 29-arsaldern
ar det sakert mycket annat, utover klimatfragam spptar ens intresse.

For ARS &r det gladjande att en sa stor andel asvémska folket aktivt har forandrat
sina beteenden, for att minska sin paverkan paakétm8 av 10 s&ger sig ha gjort i
alla fall nagot i sitt vardagsliv for att minskan gpaverkan pa klimatet. Nar vi studerar
dessa resultat ser vi att ett forandrat vardagsbdee mycket ar de manga och sma
stegens verk. Det ar vanligare att vi kallsorterarer och minskar Var
energiforbrukning, an att vi valjer andra semeségrifissa omraden kan ocksa vara
direkt styrda och beroende av extern paverkan.ek&émpel pa detta kan vara
kallsortering, som till stor del styrs och regleesandra an individen. Stanger man
sopnedkast, bygger ut soprum etc. blir det natudii man kallsorterar.
Kottkonsumtionen har relativt fa forandrat, somdal i sin klimatpaverkan, men
detta omrade &r ocksa relativt nytt i jamforelsel e andra omraden vi fragar om.

Vi kan ocksa se att klimatbeteendet &ar en kostnagiaf Det storsta hindret for att inte
leva pa ett satt som minskar den egna klimatpavekka framst att miljo- och
klimatvanliga produkter oftast &r dyrare. Infornoaen och kunskapen har man men
nar den ena produkten &r dyrare &an den andraddlipldnboken som styr. Ett daligt
samvete kostar inte s mycket, i alla fall intet kiorta perspektivet.

Nyhetsinslag i TV, radio och tidningar ar det gi#ttvilket svenska folket helst vill fa
information om hur man kan minska sin paverkan (iéndtet (67 procent). |
jamforelse med foregaende ar (2006 - 2007) &ar dsa@e for de olika
informationskanalerna i stort sett detsamma. Skiler som bor uppmarksammas ar
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att Nyhetsinslag i TV, radio och tidningar har $jiarfran 73 procent 2007 till 67
procent 2008, men ligger anda Gver 2006 ars ni#dp(6cent).
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